ZARZADZENIE NR 0151/IKiOS/ 83 /2010
BURMISTRZA MIASTA USTKA
Z DNIA 14 KWIETNIA 2010 R.

w sprawie: okre§lenia zasad prowadzenia postepowan w sprawie udzielania zezwolenia na zajecie
pasa drogowego w celu organizowania w sezonie letnim ogrodkow gastronomicznych
ekspozycji towaru, punktéow handlowych, a takze umieszczania reklam w pasie
drogowym drég publicznych zarzadzanych przez Burmistrza Miasta Ustka, a w
szczego6lnosci ul. Marynarki Polskiej.

Na podstawie: art. 30 ust. 1 i ust. 2 pkt 3 ustawy z dnia 8 marca 1990r. o samorzadzie gminnym (t.j.: Dz. U. z
2001 r. Nr 142, poz. 1591 z p6zn. zm.) w zwiazku z ustawa z dnia 21 marca 1985 r. o drogach publicznych
(t.j.: Dz. U. 22007 r. Nr 19, poz. 115 z p6zn. zm.), rozporzadzeniem Rady Ministréw z dnia 1 czerwca 2004
r. w sprawie okreslenia warunkoéw udzielania zezwolen na zajgcie pasa drogowego (Dz. U. z 2004 r. Nr 140,
poz. 1481), ustawa z dnia 23 lipca 2003 r. o ochronie zabytkow i opiece nad zabytkami (Dz. U. z 2003 r. Nr
162, poz. 1568 z pdzn. zm.)

zarzadzam, co nastepuje:

§1

1. Zarzadzenie reguluje zasady prowadzenia postgpowan w sprawie udzielania zezwolenia na zajgcie pasa
drogowego w celu organizowania w sezonie letnim ogrodkow gastronomicznych, ekspozycji towaru,
punktéw handlowych, a takze umieszczania reklam w pasie drogowym drog publicznych zarzadzanych
przez Burmistrza Miasta Ustka, a w szczeg6lnosci ul. Marynarki Polskiej.

2. Zezwolenia na zajgcia pasa drogowego udzielane sa na podstawie ustawy z dnia 21 marca 1985 r. o
drogach publicznych (t.j.: Dz. U. z 2007 r. Nr 19, poz. 115 z p6zn. zm.).

3. Udzielanie zezwolen na zajecie pasa drogowego nastepuje z uwzglednieniem przepis6w rozporzadzenia
Rady Ministrow z dnia 1 czerwca 2004 r. w sprawie okreslenia warunkow udzielania zezwolen na
zajgcie pasa drogowego (Dz. U. Z 2004 r. Nr 140, poz. 1481 z p6zn. zm.).

4. Postgpowania, o ktérych mowa w ust. 1 prowadzone sa z poszanowaniem zasad okre§lonych
w ustawie z dnia z dnia 14 czerwca 1960 r. Kodeks postgpowania administracyjnego (tekst jednolity:
Dz. U. 2000 r. Nr 98, poz. 1071 z pézn. zm.).

§2

1. W rozumieniu niniejszego zarzadzenia:

1) sezonem letnim jest okres od dnia 1 maja do dnia 30 wrzesnia danego roku,

2) ogrodek gastronomiczny jest forma zwigkszenia miejsc konsumenckich istniejacych w lokalu
gastronomicznym,

3) ekspozycja towaru jest wystawa przedmiotow przeznaczonych do sprzedazy, ktéra ma na celu
wyeksponowanie towarow sprzedawanych w punktach handlowych,

4) punkt handlowy jest miejscem w ktorym odbywa si¢ bezposrednia sprzedaz towarow,

5) reklama jest reklama w rozumieniu art. 4 pkt 23 ustawy z dnia z dnia 21 marca 1985 r. o drogach
publicznych (tekst jednolity: Dz. U. z 2007 r. Nr 19, poz. 115) tj. no$nik informacji wizualnej w
jakiejkolwiek materialnej formie wraz z elementami konstrukcyjnymi i1 zamocowaniami,
umieszczony w polu widzenia uzytkownikéw drogi, niebedacy znakiem w rozumieniu przepisoOw o
znakach i sygnatach lub znakiem informujacym o obiektach uzytecznosci publicznej ustawionym
przez gming.

2. W toku prowadzonego postgpowania, ktorego przedmiotem jest zezwolenie na zajecie pasa drogowego
nalezy poucza¢ strong, iz inwestor ma obowiazek zorganizowania ogrodka gastronomicznego i reklam
zgodnie z przepisami ustawy z dnia 7 lipca 1994 r. Prawo budowlane (t.j. Dz. U. z 2003 r. Nr 207, poz.
2016 z pozn. zm.), o ile stan faktyczny bedzie tego wymagat.
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§3

1. W toku prowadzonego postepowania, ktdérego przedmiotem jest zezwolenie na zajecie pasa drogowego
nalezy wszechstronnie ustala¢ strony postgpowania. W przypadku postgpowania dotyczacego pasa
drogowego ul. Marynarki Polskiej nalezy dodatkowo dazy¢ do ustalenia czy z wnioskiem o wydanie
decyzji na zajgcie pasa drogowego upowazniajacej do zorganizowania ogrodka gastronomicznego,
ekspozycji towaru, punktéw handlowych lub reklam w okresie sezonu letniego, wystepuje wilasciciel,
najemca lub podmiot majacy inny tytul prawny do lokalu uzytkowego, prowadzacy w nim dziatalno$¢
gastronomiczna.

2. Prowadzac postgpowanie w sprawie zezwolenia na zaje¢cie pasa drogowego ul. Marynarki Polskiej dot.
organizowania ogrodka gastronomicznego, ekspozycji towaru, punktu handlowego lub reklam w okresie
sezonu letniego nalezy dazy¢ do ustalenia koncepcji:

a) zagospodarowania ogrodka gastronomicznego zgodnie z § 4 pkt 1 niniejszego zarzadzenia,

b) zagospodarowania ekspozycji towaru zgodnie z § 4 pkt 2 niniejszego zarzadzenia,

c¢) zagospodarowania punktu handlowego zgodnie z § 4 pkt 3 niniejszego zarzadzenia,

¢) projekt reklamy zgodnie z § 4 pkt 4 niniejszego zarzadzenia.

3. W przypadku barku ustalenia koncepcji, okreslonej w ust. 2, nalezy w miar¢ mozliwosci uwzglednia¢
wskazowki okreslone w § 4 przy udzielaniu zezwolenia na zajgcie pasa drogowego.

4. Do wniosku o wydanie zezwolenia na zajecie pasa drogowego w celu zorganizowania ogrédka
gastronomicznego, ekspozycji towaru, punktu handlowego lub reklam nalezy dolaczy¢ dokumenty
przewidziane w rozporzadzeniu Rady Ministrow z dnia 1 czerwca 2004 r. w sprawie okreslenia
warunkow udzielania zezwolen na zajecie pasa drogowego (Dz. U. z 2004r. Nr 140, poz. 1481 z pdzn.
zm.). Dodatkowo w toku postepowania nalezy dazy¢ do:

1) ustalenia czy strona zalega z oplatami z tytulu zajecia pasa drogowego.

2) zapewnienia mozliwo$ci wypowiedzenia si¢ przez Architekta Miasta w sprawie wniosku dot.
ogrodka gastronomicznego, ekspozycji towaru, punktu handlowego lub reklam w pasie
drogowym drogi gminnej potozonej na terenie objgtym jedna z form ochrony zabytkoéw zgodnie z
ustawa z dnia 23 lipca 2003 r. o ochronie zabytkow i opiece nad zabytkami (t.j.: Dz. U. z
2003 r. Nr 162, poz. 1568 z pdézn. zm.).

§4
Koncepcja zagospodarowania ogrodkéw gastronomicznych, ekspozycji towaru, punktu handlowego lub
reklam lokalizowanych na terenie objetym jedna z form ochrony zabytkéw zgodnie z ustawa z dnia 23 lipca
2003 r. o ochronie zabytkéw 1 opiece nad zabytkami (t.j.: Dz. U. z 2003 r. Nr 162, poz. 1568 ze
zmianami), w szczegolnosci w pasie drogowym ul. Marynarki Polskiej, winna zapewnia¢ tad 1 estetyke.
Przy opracowaniu koncepcji nalezy bra¢ pod uwagg to, ze:

1) przed obiektami, w ktorych prowadzona jest dziatalno$¢ gastronomiczna (maksymalnie na szerokos$ci
lokalu gastronomicznego), odno$nie wymiarow ogrodka gastronomicznego winien wypowiedzie¢ si¢
Architekta Miasta przy czym zaleca si¢ aby:

a) ogrodki winny by¢ umieszczone mozliwie blisko obiektow w ktorych prowadzona jest
dziatalno$¢ przez strong,

b) ogrodek winien by¢ oddzielony od pozostalego terenu niskim estetycznym azurowym
ogrodzeniem (z naturalnego drewna lub metalowe);

c) stoliki 1 siedziska winny harmonizowa¢ z ogrodzeniem (drewniane, wiklinowe, ratanowe,
metalowe),

d) parasole winny by¢ nowe, czyste, kolorowe (jednakowe w jednym ogrodku),

e) stosowac pergole z kolorowymi kwiatami w estetycznych donicach, koszykach, itp.,

f) stosowac oswietlenie ogrodka (np. lampy na ogrodzeniu),

g) unikaé¢ wyposazenie ogrodkéw w elementy plastikowe,

h) nie ingerowa¢ w nawierzchni¢ pasa drogowego (bez statego mocowania ogrodzenia),

1) lokalizacja ogrodka nie powodowata zmniejszenia $wiatla chodnika ponizej 1,5 m, celem
zapewnienia swobodnego przechodu.

2) ekspozycje towaru byta dokonywana mozliwie blisko obiektow, w ktorych towar ten jest przedmiotem
handlu przy czym zaleca si¢ aby:

a) estetyczne gabloty lub stelaze (metalowe lub drewniane) sytuowa¢ w odleglosci maksymalnie
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1,0 m od $ciany budynku, przy zachowaniu $wiatla chodnika 1,5 m celem zapewnienia
swobodnego przechodu,

b) unika¢ ekspozycji na ogrodzeniach, $cianach zewngtrznych, elementach konstrukcyjnych
obiektow, stolarce okiennej i drzwiowej, rynnach, rurach spustowych, parapetach, markizach i
szyldach,

¢) ksiazki byty eksponowane z estetycznych stelazy — unika¢ ekspozycje z kartonow.

3) punkt handlowy nalezy umieszcza¢ bez ingerencji w nawierzchni¢ pasa drogowego (bez stalego
mocowania), ponadto zaleca sig:

a) namioty mialy maksymalnie wymiary 3,00m x 3,00m i wysokosci 2,20m., wszystkie plaszczyzny

(czyste) w jednym kolorze, harmonizujacym z elewacja budynkow sasiednich,

b) po zakonczonej dziennej dziatalnosci handlowe;j teren uporzadkowac,

¢) w ramach punktu handlowego ekspozycja towaru dokonywana byly z estetycznych stelazy lub z
estetycznych stolikow drewnianych, bez stosowania materiatow pokryciowych,

d) nie przechowywa¢ skrzynek, kartonéw oraz innych opakowan pod stolikami i ladami handlowymi

lub obok stoiska handlowego,

e) lokalizacja punktu handlowego nie powodowata zmniejszenia $wiatta chodnika ponizej 1,5 m,

celem zapewnienia swobodnego przechodu.

4) zgodnie z obowiazujacym miejscowym planem zagospodarowania przestrzennego pn.: ,,Centrum 27,
zatwierdzonym uchwata Nr X11/103/2003 Rady Miejskiej w Ustce z dnia 25 wrzesnia 2003 roku (Dz.
Urz. Woj. Pomor z 2004 r. Nr 2, poz. 6) zasady dla umieszczania reklam szyldow oraz tablic
informacyjnych sa nastgpujace:

a) dopuszcza si¢ lokalizowanie reklam wolnostojacych przy S$cianie budynku, stanowiacych
kompozycje z jego elewacja pod warunkiem, ze ich powierzchnia nie jest wieksza niz 4 m?,

b) dopuszcza si¢ lokalizowanie szyldow mocowanych prostopadle do elewacji frontowej, o
charakterze stylowym, dostosowanym do wystroju elewacji, zawierajacych wizerunek oddajacy
charakter ustugi; powierzchnia szyldu maksymalnie do 1,5 m?, dtuzsze ramig¢ réwnolegte do
$ciany budynku; wysokos$¢ umieszczenia szyldu zgodnie z przepisami prawa budowlanego, przy
czym dolna krawedz szyldu dopuszczalnie na wysokos$ci min. 2,5 m,

c) dopuszcza si¢ lokalizowanie tablic informacyjnych na budynkach, w ktorych znajduja si¢
instytucje publiczne zgodnie z odrgbnymi przepisami szczegdlowymi,

d) wustala si¢ wymog sporzadzenia projektu reklamy, szyldu i tablicy informacyjnej jako integralnej
czgéci projektu budowlanego; forma i kolorystyka reklam, szyldow, tablic informacyjnych
wymaga uzgodnienia z architektem miejskim,

e) reklamy, szyldy, tablice informacyjne na obiektach wpisanych do rejestru zabytkow lub
proponowanych do wpisu wymagaja uzgodnienia z Wojewddzkim Konserwatorem Zabytkow,

f) kierunkowskazy i informatory dotyczace rozmieszczonych w obszarze planu hoteli, pensjonatow,
osrodkow wypoczynkowych i1 innych waznych obiektow dopuszcza sig¢ ich lokalizacje na
stupkach informacyjnych w pasach drogowych po uprzednim uzyskaniu zgody Burmistrza Miasta
Ustki.

§5
W toku postgpowania dotyczacego ogrodkéw gastronomicznych, ekspozycji towaru oraz punktow
handlowych nalezy dazy¢ do ustalenia czy strona bedzie umieszczaé dodatkowo reklamy (np. na parasolach,
ogrodzeniu ogrodka gastronomicznego, lodowkach) i innych urzadzenia niezwiazanych z  ruchem
drogowym przewidzianych ustawa o drogach publicznych.

§6
Traci moc zarzadzenie nr 0151/IKiO0$/52/2010 Burmistrza Miasta Ustka z dnia 12 marca 2010r.

§7

Zarzadzenie wchodzi w zycie z dniem podpisania.

Burmistrz Miasta Ustka
/-/ Jan Olech
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