Rozpatrzenie przez Burmistrza Miasta Ustka wszystkich uwag wniesionych do wytozonego
do publicznego wgladu projektu uchwaty Rady Miasta Ustka w sprawie ustalenia zasad

i warunkow sytuowania na terenie Ustki obiektow matej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardoéw jakos$ciowych oraz

rodzajow materiatéw budowlanych z jakich mogg by¢ wykonane.

Pierwsze wytozenie do publicznego wgladu: od 24.03.2020 r. do 14.04.2020 .
Termin wnoszenia uwag: do dnia 28.04.2020r.
W okresie pierwszego wytozenia oraz w ustawowym okresie sktadania uwag wptynety 2 pisma

zawierajgce uwagi, wymienione w ponizszej tabeli.

Powtdrzone wytozenie do publicznego wgladu: od 01.09.2020 r. do 23.09.2020 .
Termin wnoszenia uwag: do dnia 08.10.2020 .
W okresie powtdrzonego wytozenia oraz w ustawowym okresie sktadania uwag wptyneto 7 pism

zawierajacych uwagi, wymienione w ponizszej tabeli.

Rozpatrzenie uwag przez Burmistrza Miasta Ustka: w dniu 9.11.2020 .

Podmiot Nr Tre$¢ uwagi zgtoszonej przez podmioty,
lub uwagi o ktorych mowa w art. 37b ust 2 ustawy z dnia 27 marca 2003 r.
osoba (I.p.) o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym
sktada-
jaca Sposob rozpatrzenia Burmistrza Miasta Ustka, z uzasadnieniem
uwage
*x 1.1 Tre$¢ merytoryczna uwagi:

Uwaga nie jest zwigzana z zakresem merytorycznym projektu uchwaty.
Dotyczy ona zagadnien realizacyjnych uchwaty. Pojawia sie w uwadze m. in.
stwierdzenie o braku wskazania jednostek odpowiedzialnych za realizacje

uchwaty.




Rozpatrzenie Burmistrza:

Nieuwzglednienie

Uzasadnienie:

Uwaga mimo swojej obszernosci nie odnosi sie do tresci uchwaty, ktérej
zakres wynika z ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym (t.j.: Dz. U. z 2020 r., poz. 293, z pdin.
zm., dalej: ,upzp”).

Zagadnienia zawigzane z realizacjg uchwaty sg uregulowane w powyziszej
ustawie (art. 37d), ustawie z dnia 8 marca 1990r. o samorzadzie gminnym
(t.j. Dz.U. 2 2020r. poz. 713 z p6zn. zm.) a takze w ustawie z dnia 14 czerwca
1960 r. Kodeks postepowania administracyjnego (t.j.: Dz. U. z 2020 r. poz. 256,
695 z pdin. zm.).

Za realizacje uchwaty odpowiedzialny bedzie Burmistrz Miasta Ustka (zgodnie
z art. 30 ust.1 ustawy o samorzadzie gminnym, art. 37d ust. 3 upzp), ktéry
dobierze odpowiednie jednostki realizacyjne. Okreslenie tych jednostek nie

miesci sie w zakresie unormowan uchwaty.

2.1

Tres$¢ merytoryczna uwagi:
Uwaga zawiera prosbe o mozliwos¢ zachowania istniejgcego szyldu,
,zlokalizowanego powyzej parteru obiektu, rownolegle do elewacji obiektu,

idgcego wzdtuz gzymsu”.

Rozpatrzenie Burmistrza:

Nieuwzglednienie

Uzasadnienie:

W uwadze nieadekwatnie wskazano jej zakres, nie ma to jednak wptywu na
merytoryczng ocene wniosku, gdyz jego cel jest czytelny.

Uwaga dotyczy sytuowania szyldu wg postanowien §5 ust. 1 pkt 1 uchwaty,
a zatem dopuszczenia sytuowania szyldéw na budynku zabytkowym (ktérego
dotyczy wniosek) w formie azurowej. Od tej zasady wystepujg jedynie
3 wyjatki: szyldy sytuowane na elewacji ceglanej, szyldy sytuowane
prostopadle oraz szyldy wpasowane w boniowanie. Szyld wskazany we

whniosku jest jednak szyldem réwnolegtym, sytuowanym na powierzchni




tynkowanej elewacji neoklasycystycznego budynku, w polu pomiedzy
gzymsem wienczacym parter a detalami podokiennikdw kondygnacji kolejnej
— nie kwalifikuje sie jako wyjatek przewidziany w projekcie.

Dopuszczenie szyldow na obiektach zabytkowych, uzgodnione zostato
z Wojewddzkim Konserwatorem Zabytkdw i giéwnym zatozeniem byto
zapewnienie mozliwosci reklamowania sie podmiotom dziatajgcym w
obiektach zabytkowych, ale pod rygorem estetycznym zachowania formy

azurowej — najmniej inwazyjnej w stosunku do detalowania historycznego.

3.1

Tres$¢ uwagi:

W rozdziale Il Par.13.1, punkt 1,c méwi o zakazie umieszczania reklam nie
bedacych szyldem na parasolach- czy mowa tu o parasolach z nazwg
Browaru? Czy mowa tu o catym miescie takze w okresie sezonu letniego? Czy
tyczy to réowniez lezakow?

Uzasadnienie uwagi:

Proponuje zapis o wyjatkach- takich jak okres wakacji. Mozna
usystematyzowa¢ pozwolenie nakazujac, ze parasol musi mie¢ kolor biaty
badz kremowy a reklama firmy nie moze stanowié¢ wiecej niz 50%

powierzchni parasola.

Rozpatrzenie Burmistrza:

Nieuwzglednienie

Uzasadnienie:

Zjawisko umieszczania logo z nazwg browaru jest scisle zwigzane ze sprzedazg
danego produktu w danym miejscu — reklama taka bedzie zatem szyldem
i taka forma jest przewidziana w projekcie uchwaty. Poniewaz jest szyldem
(gdyz przez szyld nalezy przez to rozumiec tablice reklamowa lub urzadzenie
reklamowe informujgcg o dziatalnosci prowadzonej na nieruchomosci, na
ktérej ta tablica reklamowa lub urzgdzenie reklamowe sie znajdujg) — projekt
uchwaty krajobrazowej dopuszcza jg ale na bardziej szczegétowych
warunkach — wytgcznie na lambrekinie i wielkosci nie wiekszej niz 0,15 m?
oraz o maksymalnej wysokosci szyldu do 0,2 m. Jesli dany lezak stanowi
obiekt matej architektury to umieszczenie na nim szyldu jest mozliwe do

powierzchni 0,1 m? zgodnie z projektem uchwaty.




4.1 Tres¢ uwagi:
1. brak podziatu miasta na obszary o réznych regulacjach.
Uzasadnienie uwagi:
Ad. 1 zasadnym jest podziat miasta na obszary o réznych poziomie obostrzen.
Zasadnym jest aby ,$rédmiescie” i promenada nadmorska miaty ostrzejsze
regulacje, jako reprezentacyjny obszar miasta, ale juz tereny oddalone od
centrum powinny mie¢ ztagodzone wymogi. (np. Sopot w uchwale utworzyt
8 obszaréw strukturalnych i 13 obszaréw indywidualnej promocji). Na
koniecznos¢ utworzenia réznych obszaréw wskazywali réwniez mieszkanicy
podczas prowadzonych warsztatéw i rozméw w latach poprzednich.
Rozpatrzenie Burmistrza:
Nieuwzglednienie
Uzasadnienie:
Zagadnienie podziatu na obszary zostato poddane wnikliwej analizie
urbanistycznej, prowadzonej podczas prac przygotowawczych do
opracowania projektu wtasciwej uchwaty krajobrazowej. Raport z badan byt
upubliczniony i konsultowany spotecznie. Wynikato z niego, ze specyfika
obszaru Ustki, jej krajobraz kulturowy oraz status Uzdrowiska implikuje
utworzenie obszaru jednorodnego i sprawiedliwie oraz doktadnie
regulujgcego reklamy w Ustce. Nalezy przy tym zauwazy¢, ze obszar
zabytkowy Ustki ma wieksze obostrzenia, z racji ochrony zabytkow.

4.2 Tres¢ uwagi:

2. brak wytycznych dotyczgcych reklam obwoznych,
Uzasadnienie uwagi:
Ad. 2 nie znalaztem wymogéw lub zakazéw reklamy obwoznej, a zakazuje sie

np. baneréw reklamowych.

Rozpatrzenie Burmistrza:

Nieuwzglednienie

Uzasadnienie:
Nie sprecyzowano na czym ma polegaé reklama obwozZna. W praktyce mozna

do niej zaliczy¢ wiele elementéw (od zaparkowanych lawet, przez pojazdy




z naklejkami, przyczepy reklamowe, ludzi w przebraniach czy rowery
z transparentami). Kazdy z tych elementéw ma inne uwarunkowania prawne.
Jednak wspdlna cecha takich reklam — czyli brak trwatego zwigzania
z gruntem — sprawia, ze wg projektu uchwaty mogg by¢ one dopuszczone
wytgcznie na zasadach okreslonych dla reklamy okolicznosciowej lub

tymczasowej reklamy lub tymczasowego szyldu.

4.3 Tres$¢ uwagi:
3. ograniczenie liczby szylddw na elewacji lub wolnostojacych,
Uzasadnienie uwagi:
Ad. 3 ograniczenie liczby szylddw do dwdch na elewacji budynkéw
uzytkowych zrding dziatalnoscia ograniczajg prawo do informowania
o rodzaju prowadzonej dziatalnosci w tym budynku, moze przeciez by¢ ich
wiecej niz 2. Przy nieruchomosciach wielobudynkowych, z kilkoma lokalami /
budynkami ograniczenie wolnostojgcych do 3 szt. réwniez ogranicza to
prawo.
Rozpatrzenie Burmistrza:
Nieuwzglednienie
Uzasadnienie:
Projekt uchwaty nie ogranicza tacznej liczby szylddw na elewac;ji, tylko liczbe
szyldéw kazdej z dziatalnosSci. Zatem kazdy przedsiebiorca ma réwne prawo
do stosowania tej samej liczby szyldéw.

4.4 Tres¢ uwagi:

4. zakaz stosowania banerow,

Uzasadnienie uwagi:

Ad.4 zakaz stosowania banerdw moze godzi¢ w matych przedsiebiorcéw,
ktorych nie sta¢ na wykonanie statych reklam oraz ogranicza¢ wptywy np.

OSIR,

Rozpatrzenie Burmistrza:

Nieuwzglednienie

Uzasadnienie:

Banery reklamowe sg substandardowa formg reklamy jednakowo szkodliwg




dla tadu przestrzennego, bez wzgledu na reklamowany podmiot.
Wspdtczesne technologie dajg mozliwos¢ wyprodukowania szyldow trwatych
i stosunkowo niedrogich, innych niz banery, jak choéby pleksi, naklejki

(odpowiedniego rozmiaru w kontekscie uchwaty krajobrazowej) czy szyld

malowany.
4.5 Tres¢ uwagi:
5. zbyt krétki termin za dostosowanie do nowych przepiséw
Rozpatrzenie Burmistrza:
Uwzglednienie
Uzasadnienie:
Sytuacja gospodarcza kraju i Swiata znaczaco zmienita sie w trakcie
opracowywania projektu uchwaty. Biorgc pod uwage ten fakt,
zaproponowano w uchwale 9-cio miesieczne vacatio legis oraz okres
dostosowawczy liczony od daty wejscia w zycie uchwaty wynoszacy
27 miesiecy dla tablic iurzadzen reklamowych bedgcych szyldami
i 15 miesiecy dla tablic i urzadzen reklamowych nie bedgcych szyldami.
Mc 5.1 Tre$¢ merytoryczna uwagi:
Donald’s Whnioskodawca wyliczyt szereg standardowo stosowanych przez siebie
Sp. z szyldéw, z prosbg o ich uwzglednienie. Szczegétowosé informacji, mimo
0.0. braku takiegoz zastrzezenia moze by¢ potencjalnie elementem tajemnicy

przedsiebiorstwa, dlatego zostajg wykreslone doktadne wymiary elementow.
Powszechnie stosujemy nastepujgce kategorie znakdw:
(1) Znaki na elewacji/dachu budynku:
(a) 2 x okoto 1mkw
(b) 3 x okoto 3 mkw
(c) 2 x okoto 1,5 mkw

Wymienione powyzej znaki co do zasady petnig funkcje szyldéw.

(2) Znaki reklamowe na terenie nieruchomosci poza budynkiem:
(a) 1 x pylon z dwustronnymi znakami tgcznie okoto 90 mkw,
wysokos¢ od ok 5 m do ok 50 m

(b) 3 x maszt flagowy o wysokosci ok 10 m z dwustronna flaga




okoto 6 mkw

(...) Podane powyzej wymiary pylonu reklamowego w zaleznosci od

lokalizacji, jej potrzeb i naturalnych ograniczerr mogg by¢ mniejsze.

(3) Znaki pozostate, wolnostojace:
(a) 1 x ok 4 mkw;
(b) 1 x ok 3 mkw;
(c) 1 xok4 mkw;
(d) 1 x 8 mkw;
(e) 1x 2,1 mkw;
(f) 1x6,50 mkw;
(...) W zwigzku z definicjami ustawowymi oraz wprowadzonymi
w drodze uchwaty ww. znaki mogg by¢ uznane jako tablice lub

urzadzenia reklamowe.

(4) Znaki kierunkowe na drogach wewnetrznych na nieruchomosci poza
budynkiem:
(a) 2 x ok Imkw

(b) 1 x dwustronny totem ok 19mkw;

(...)

(5) Znaki reklamowe na ogrodzeniu i meblach zewnetrznych:
(a) ogrodzenie szklane o powierzchni reklamowej okoto 170 mkw
(b) parasole tacznie okoto 0,7 mkw — 4,33 m?:
—znaki na $mietnikach ponizej 0,1 mkw
—1 x plac zabaw dla dzieci — powierzchnie reklamowa
w kazdej lokalizacji powinno  sie  szacowac
indywidualnie, poniewaz sg stosowane rdzne rodzaje
zabawek.
Nalezy pamietaé, iz w kazdej lokalizacji liczba $mietnikow, parasoli czy przeset
ogrodzenia jest dobierana indywidualnie, dlatego tez ilos¢ elementéw, a co za

tym idzie tgczna powierzchnia reklamowa, moze sie od siebie réznic.




Dodatkowo, prosimy o uwzglednienie w projekcie uchwaty w szczegdlnosci
sposobu  prowadzenia ustug  gastronomicznych w  restauracjach
umozliwiajgcych obstuge oséb zmotoryzowanych w systemie (..) tj. bez
wysiadania z samochodu (towar wydawany jest z okienka wprost do
pojazdu). Zmotoryzowani klienci powinni mie¢ mozliwo$¢ zapoznania sie
z ofertg, menu, cennikiem na tzw. (...) Informacje te zazwyczaj znajdujg na
podswietlanych tablicach, na ktérych, zgodnie z odrebnymi przepisami,
przedstawia sie nie tylko zdjecie produktu, ale i cene zakupu. W praktyce nie
ma innej (niz graficzna) mozliwosci przedstawienia menu, w przypadku gdy

zainteresowana osoba obstugiwana jest bez wychodzenia z samochodu.

Rozpatrzenie Burmistrza:

Czesciowe nieuwzglednienie.

Uzasadnienie:
Przedstawione dane dotyczg gtéwnie nazw wtasnych (nieupublicznione)
rozwigzan reklamowych i funkcjonalnych oraz gabarytéw potencjalnych tablic
i urzadzen reklamowych bedacych szyldami. Jednak projekt uchwaty operuje
szerszym arsenatem czynnikdéw wptywajgcych na mozliwos¢ ich sytuowania,
okreslajac Scisle i wyczerpujgco zasady i warunki ich sytuowania, liczbe oraz
ostatecznie gabaryty. Ztozonos¢ problematyki sytuowania reklam w
przestrzeni publicznej i widocznej z niej przestrzeni prywatnej tworzg jednak
zaleznosci niemozliwe do uchwycenia w zestawieniu jedynie z gabarytami i
bez odniesienia do projektu nieistniejgcego jeszcze budynku.
Istotne jest jednak, aby zwrdcié¢ uwage na fakt, iz inwestor przymierzajacy sie
potencjalnie do wprowadzenia swojej inwestycji otrzymuje pakiet wytycznych
dla szyldédw i reklam nie bedacych szyldami w postacie uchwaty
krajobrazowej, ktére bedzie musiat spetni¢. Jest to znaczne utatwienie
w stosunku do sytuacji, w ktorej musiatby sie do zmian dostosowywac.
Uwage uwzglednia sie w zakresie zgodnym z projektem uchwaty:

a) Dopuszczenia szylddw wolnostojgcych formatu standardowego

(3 mkw);

b) Dopuszczenie szyldow na urzgdzeniach automatycznych do 4 sztuk do




formatu sredniego (1mkw);

c) Dopuszczenie szyldéw na obiektach matej architektury po jednym na
jeden obiekt;

d) Tablice informacyjne/ kierunkowe/wjazdowe, nie niosgce w sobie
tresci reklamy, nie sg regulowane uchwata.

Uwagi nie uwzglednia sie w zakresie:

a) Zwiekszenia dopuszczalnej liczby szyldow na budynkach z 2 do 7;

b) Zwiekszenia dopuszczalnej liczby szyldéw wolnostojgcych z 3 do 10;

c) Zwiekszenia dopuszczalnej powierzchni szyldéw na ogrodzeniu z okoto
4 mkw do ok 170 mkw;

d) Dopuszczenie tablic reklamowych Ilub urzadzen reklamowych

bedacych szyldem formatu wiekszego niz standardowy.

6.1 Tres¢ uwagi:
W definicji reklamy okolicznosciowej proponuje podac¢ przyktady takiej
reklamy, bo w Ustce jest duzo typdw.
Rozpatrzenie Burmistrza:
Uwzglednienie
Uzasadnienie:
Nie ma przeciwskazan dla podania przyktadéw o ile nie zmienia to sensu
definicji, stad zostanie ot uzupetnione przez wymienienie po stowach
LW tym”. Aby zachowac spdjnos¢, przyktady zostang podane réwniez dla
tymczasowych reklam i szyldow.
6.2 Tres¢ uwagi:
par 1 ust 2 — przepisy o jakim ruchu? Trzeba uzupetnic.
Rozpatrzenie Burmistrza:
Uwzglednienie
Uzasadnienie:
Zostato uzupetnione o przepisy o ruchu drogowym.
6.3 Tres¢ uwagi:

Raz moéwi sie o odstepach a raz o odlegtosciach — jaka jest rdznica? Trzeba

uspodjni¢ albo zdefiniowac.




Rozpatrzenie Burmistrza:

Uwzglednienie

Uzasadnienie:

Zostato uspdjnione.

6.4

Tres¢ uwagi:
Na parasolach mozna umiesci¢ po szyldzie na kazdym lambrekinie
i dodatkowo np. na czaszy jeden mniejszy? Na parasolach to chyba tylko na

lambrekinach powinny by¢.

Rozpatrzenie Burmistrza:

Uwzglednienie

Uzasadnienie:

Zostato doprecyzowane.

6.5

Tres¢ uwagi:

Par 11 i pdzniej par 17 i 18 — nie jest jasne, czy te warunki dodatkowe to
obowigzujg tgcznie z tymi ze wczesniejszych paragraféw, czy s3 warunkami
,extra”, czyli ,,dodatkowo” w rozumieniu: ,jako inne rozwigzanie”. A to bardzo

wazne rozrdznienie

Rozpatrzenie Burmistrza:

Uwzglednienie

Uzasadnienie:
Postanowienia 8§11, §17 i 8§18 zostang zmodyfikowane tak, aby nie
wprowadzaty mozliwosci btednej interpretacji, ze reklamy (w tym szyldy)

muszg spetniac tacznie wskazane postanowienia.

6.6

Tres¢ uwagi:
Podobnie czasem uzywa sie stéw ,tacznie” ponizsze warunki a czasem nie.

Trzeba zweryfikowac, czy to jest prawidtowe logicznie i merytoryczni.

Rozpatrzenie Burmistrza:

Uwzglednienie

Uzasadnienie:




Postanowienia zostaty sformutowane w sposob jednoznaczny. Warunek
,acznego spetnienia” wynika z tresci konkretnego ustepu czy paragrafu —
niekiedy dana sytuacja nie wystepuje, wtedy nie prowadzano tgcznika.
Jednak dla dodatkowego podkreslenia obowigzku spetnienia niektérych
warunkow tgcznie wprowadzono w nastepujgcych paragrafach oczekiwane

sformutowanie:

a) §5ust. 1,
b) §10,
c) §17 ust. 2,
d) §18 ust. 2.
6.7 Tres¢ uwagi:
Mysle, ze niektére paragrafy, punkty czy nawet litery z postanowieniami
mozna rozbi¢ na mniejsze jednostki, bo mozna sie czasami pogubic.
Rozpatrzenie Burmistrza:
Uwzglednienie
Uzasadnienie:
Nie wskazano w uwadze miejsc powodujacych niezrozumienie, wiec
wprowadzono jedynie nastepujgce uproszczenie w §16 ust. 1 pkt 4 lit. b —
rozbicie na dwie litery.
6.8 Tres¢ uwagi:

Wg. mnie termin dostosowania jest za kroétki, nikt nie zdazy tego robi¢ w rok.
Ponadto jak uchwata ma zacza¢ dziataé juz w 2020 na sezon, to kto zdazy w
pot roku zmienié szyldy i reklamy wystawiane tylko na lato? Teraz, jak nie
wiadomo co z pandemig? Proponuje albo da¢ vacatio legis 9 miesiecy (do
konca wrzesnia) i w wakacje dopiero informowac co za rok sie zmieni, albo

nawet za dwa (czyli rdwniez wydtuzenie czasu dostosowania).

Rozpatrzenie Burmistrza:

Uwzglednienie

Uzasadnienie:
Sytuacja gospodarcza kraju i Swiata znaczgco zmienita sie w trakcie

opracowywania projektu uchwaty. Biorgc pod uwage ten fakt,




zaproponowano w uchwale 9-cio miesieczne vacatio legis oraz okres
dostosowawczy liczony od daty wejscia w zycie uchwaty wynoszacy
27 miesiecy dla tablic iurzadzen reklamowych bedgcych szyldami

i 15 miesiecy dla tablic i urzadzen reklamowych nie bedgcych szyldami.

6.9 Tres$¢ uwagi:
Par 4.1.a — rozumiem, ze zabytki s3 wazne, ale jak jeden stoi przy
skrzyzowaniu, to czemu moze mie¢ szyld tylko z jednej strony? Liczba szyldow
powinna byé wspdlna dla wszystkich, ale na zabytkach niech to bedg szyldy
tadniejsze po prostu.
Rozpatrzenie Burmistrza:
Uwzglednienie
Uzasadnienie:
Spostrzezenie jest stuszne i trudno z nim dyskutowac¢ — lokale naroine
tradycyjnie sg oznaczone na obu elewacjach.

6.10 Tres¢ uwagi:
W ogédle liczba szyldow jest z kosmosu. Dwa szyldy na budynku to sie nie
sprawdzi. Musi by¢ jeden prostopadty, widoczny z ulicy i jeden z przodu. No
i co$ w witrynie. Nawet w super eleganckich galeriach handlowych lokale
majg minimum dwa szyldy na jednej elewacji. A jak jest budynek narozny to
ma dwie elewacje i powinien mie¢ dopuszczone dwa razy wiecej szyldow.
Rozpatrzenie Burmistrza:
Uwzglednienie
Uzasadnienie:
Zwiekszenie liczby szyldow jest zasadne i zakorzenione w historii, do ktérej
uchwata krajobrazowa stara sie nawigzywac.

6.11 Tres¢ uwagi:

Trwate zwigzanie z gruntem szyldow jest dobre, ale czy nie wykluczamy

eleganckich sztalug z menu?

Rozpatrzenie Burmistrza:

Nieuwzglednienie.




Uzasadnienie:

Sg one dopuszczone jako tymczasowe szyldy.

6.12

Tres$¢ uwagi:
Czy popularne potykacze muszg znikngé¢, w sSwietle uchwaty? One tylko

przeszkadzajg, powinny by¢ zakazane.

Rozpatrzenie Burmistrza:

Nieuwzglednienie.

Uzasadnienie:

S3 one dopuszczone kompromisowo jako tymczasowe szyldy.

7.1

Tres¢ uwagi:
Prosze uwzgledni¢ w ustawie ,krajobrazowej” teren przy (..) pod tzw.
ogrodek artystyczny. Nigdy nie wiadomo co w tym zyciu moze by¢ potrzebne

dla prowadzenia dziatalnosci gospodarczej. Jest to ucieczka do przodu.

Rozpatrzenie Burmistrza:

Nieuwzglednienie.

Uzasadnienie:
Uwaga jest sformutowana w sposéb zbyt ogdlny, nie mozna odniesé sie do

niej merytorycznie.

8.1

Tres¢ uwagi:
Zakazu umieszczania wszelkiego rodzaju reklam w strefie A Uzdrowiska Ustka
(zgodnie z granicami strefy A (ul. Wczasowa, Promenada, plaza, trakty pieszo-

rowerowy, dukty lesne itp.)

Rozpatrzenie Burmistrza:

Czesciowe nieuwzglednienie.

Uzasadnienie:
Zakaz bytby niezgodny ze statutem Uzdrowiska, ktéry dopuszcza reklamy

w okreslonych lokalizacjach.

8.2

Tres¢ uwagi:
Zakaz umieszczania reklam za wyjgtkiem zwigzanych z elementami

infrastruktury turystycznej w strefie B Uzdrowiska (zgodnie z mapga granic




strefy B strona wschodnia Ustki). Umieszczanie reklam w poszczegdlnych
strefach Uzdrowiska regulujg ustawa z 4.03.2011 art. 41 ust. 2 pkt 3b [Art. 41
ust. 2. pkt 3 ppkt b ustawy o lecznictwie uzdrowiskowym: "Statut uzdrowiska
albo statut obszaru ochrony uzdrowiskowej zawiera w szczegdlnosci przepisy
majgce na celu ochrone funkcji leczniczej w uzdrowiskach, okreslajagce w
szczegolnosci formy i miejsca lokalizacji tablic i urzgdzen reklamowych"] oraz
regulamin Uzdrowiska Ustka, oraz plan zagospodarowania przestrzennego dla

poszczegdlnych stref Uzdrowiska

Rozpatrzenie Burmistrza:

Czesciowe nieuwzglednienie.

Uzasadnienie:

Porzadek prawny reguluje relacje Uchwaty Krajobrazowej do Miejscowego
Planu Zagospodarowania Przestrzennego — uchwata jest nadrzedna, anuluje
postanowienia planéw dotyczace reklam.

Uchwata wskazuje z kolei na spéjnos¢ ze Statutem Uzdrowiska, gdyz w §16
ust. 1. ,Dopuszcza sie sytuowanie wolnostojacych tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych, niebedacych szyldami, spetniajacych tacznie
ponizsze warunki:

1) bedacych zgodnymi ze Statutem Uzdrowiska Ustka, obowigzujgcym na
mocy przepisow odrebnych, oraz réwnoczesnie zgodnych z pozostatymi
postanowieniami Uchwaty Krajobrazowej (...)”

Natomiast ograniczenie reklam do ,elementéw infrastruktury turystycznej”
jest zapisem nieostrym, gdyz kazda dziatalno$¢ w miejscowosci turystycznej

da sie powigzaé z turystyka.

8.3

Tres¢ uwagi:

Do § 17 projektu uchwaty doda¢ podpunkt d) ,zakazuje sie umieszczania
reklam na elementach infrastruktury miejskiej (latarnie, kosze na $mieci,
tawki, skrzynki przytaczy gazu, energii itp.) — zatgczone zdjecia 19 szt. do

skargi

Rozpatrzenie Burmistrza:

Nieuwzglednienie.




Uzasadnienie:
Projekt uchwaty zakazuje takiej reklamy. Przytoczone w uwadze reklamy nie
byty reklamg okolicznosciowg, albowiem byty sytuowane w sposéb trwaty

i dtuzszy niz 14 dni. A taka reklama nie jest dopuszczona na mocy §12 ust. 1.

OSIR

9.1

Tres$¢ uwagi:

Whioskodawca wyliczyt szereg standardowo stosowanych przez siebie reklam,
z prosbga o ich uwzglednienie. Szczegdétowos¢ informacji, mimo braku takiegoz
zastrzezenia moze byé potencjalnie elementem tajemnicy przedsiebiorstwa,
dlatego zostajg wykreslone doktadne wymiary elementow.

(...)

Z uwagi na to proponuje wprowadzenie zapisu wyltgczajagcego tereny
sportowe z zakazu wymienionego w § 13 pkt. 1 uchwaty.

Uzasadnienie uwagi:

(...) Majac réwniez na uwadze poprawe estetyki ogrodzenia Osrodka od
strony ul. Grunwaldzkiej poprzez zamieszczenie historycznych zdje¢ usteckich
sportowcéw, forma banneru (w mojej ocenie) winna byé dopuszczalna (koszt
wykonania banerdw jest znacznie nizszy od innych form reklamy).

(...)

Brak mozliwosci umieszczenia reklam na w/w powierzchniach powoduje
znaczne pomniejszenie przychodoéw dla Osrodka.

Jednoczesnie nadmieniam, iz géry bram wejsciowych w wiekszosci
przypadkéw wykorzystywane sg w celu zamieszczenia numeru alarmowego
WOPR — w postaci banera reklamowego, a brak mozliwosci wykorzystania
tego typu powierzchni reklamowej powoduje réwniez ograniczenie
bezpieczenstwa wypoczywajacych na usteckich plazach turystow.

Sektor sportowy tj. boiska usytuowane na plazy wygradzane sg bandami
ktore rowniez pokrywane sg treSciami reklamowymi wykonanymi w postaci
baneréw reklamowych. Brak mozliwosci zastosowania tego typu rozwigzania
uniemozliwia uporzgdkowanie przestrzeni dedykowanej uprawianiu sportow
na plazy. Nie wygrodzenie boisk w konsekwencji powoduje réwniez,
iz miejsca te sg wykorzystywane do plazowania (niezgodnie 1z ich
przeznaczeniem). Nadmieniam réwniez, ze tego typu forma wyznaczenia

boisk wykonywana jest w postaci umowy barterowej tj. nie generuje




zbednych kosztow po stronie Osrodka.

Jednoczes$nie prosze o wyjasnienie zapisow:

1. Czy § 18 w/w uchwaty tyczy sie réwniez tzw. potykaczy reklamowych, oraz
czy warunki okreslone w tym § majg byc¢ spetnione facznie? W mojej ocenie
rozpatrywanie dodatkowych warunkéw zawartych w §18 w/w uchwaty
ogranicza mozliwos¢ ustawienia omawianych potykaczy wytacznie do plazy.

2. Czy 8§20 pkt. 2 dotyczacy gabarytdw matej architektury obejmuje réwniez
obiekty sytuowane na terenach administrowanych przez OSIR? Zaznaczam, iz
w niedalekiej przysztosci planowane jest wykonanie wiaty integracyjnej

przekraczajgcej szerokos$¢ frontowg kreslona w § 20.

Rozpatrzenie Burmistrza:

Czesciowe nieuwzglednienie.

Uzasadnienie:

W uzasadnieniu wymieniono istniejgce i planowane do realizacji reklamy, co
nie jest de facto uzasadnieniem, raczej wykazem elementéw, ktére miatyby
by¢ dopuszczone na terenach sportowych, jak gtosi tres¢ uwagi.

Przy tym nalezy zauwazy¢, ze proponowane zwolnienie nosi znamiona
zwolnienia podmiotowego, ktére jest niedopuszczalne w przypadku uchwaty
krajobrazowej. Ponadto, nawet jesliby uzyé interpretacji rozszerzajacej
z terendw sportowych” na obiekty, urzadzenia i budowle sportowe oraz inne
stuzgce uprawianiu sportu, co czynitoby wyjatek wyjgtkiem przedmiotowym,
to takie rozwigzanie przyczynitoby sie do umozliwienia wystepowania reklam
w zbyt duzym zakresie. Dodatkowo cze$é z przedstawionych reklam znajduje
sie poza terenami sportowymi, co czyni uwage niespdjna.

Niezaleznie od powyzszego, wnikliwa analiza uwagi pozwala na stwierdzenie,
Ze niektére proponowane przez wnioskodawce zmiany w projekcie uchwaty
nie sg konieczne. Przyktadowo, pewne wskazane w uwadze elementy
stanowig szyld i sg dopuszczone, lub sg faktycznie reklama- dopuszczong jako
reklama tymczasowa czy okolicznosciowa.

Ponadto projekt uchwaty zakazuje sytuowania baneréw reklamowych a nie
np. baneréw z informacjami o numerach ratunkowych. Chyba, ze obok

numeru bedzie logo operatora sieci komdrkowej, wtedy to logo pojawié sie




nie moze. Zgodnie z art. 2 pkt 16a) ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym przez "reklame" - nalezy rozumie¢ "upowszechnianie
w jakiejkolwiek  wizualnej formie informacji  promujgcej  osoby,
przedsiebiorstwa, towary, ustugi, przedsiewziecia lub ruchy spoteczne".
Zatem wszystko co nie jest powyzszym nie podlega uchwale krajobrazowe;j.
Banery na boisku sportowym, zawierajgce logo sponsora, sg de facto
szyldem, poniewaz informuja o firmie, prowadzacej dziatalno$¢ sponsorskg w
miejscu (na nieruchomosci), na ktérej baner wystepuje.

Odpowiadajgc na pytania:

1) potykacze sg dopuszczone jako szyldy tymczasowe, ktére nie muszg byé
trwale zwigzane z gruntem;

2) projekt zostanie doprecyzowany w tym wzgledzie.

Uwage uwzglednia sie w zakresie:

a) modyfikacji zapisow §11, §17 i §18 tak, aby nie wprowadzaty mozliwosci
btednej interpretacji, ze reklamy (w tym szyldy) muszg spetniaé¢ tgcznie
wskazane postanowienia.

b) w §20 ust 1, wprowadza sie doprecyzowanie pojecia przestrzeni publicznej,
tj. ograniczenie jej zasiegu do przestrzeni dostepnej publicznie, czyli drég
publicznych, parkdéw, skwerdéw i placéw miejskich.

W pozostatym zakresie uwagi nie uwzglednia sie.

Z up. BURMISTRZA
/=1
mgr Paulina Kaminska
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