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Z DNIA 14 LISTOPADA 2017 R.
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INFORMACJE O SPOTKANIU

= WSTEP:

W dniu 11 wrzesnie 2015 r. weszla w zycie tzw. ustawa krajobrazowa, ktéra wprowadzita szereg zmian
m. in. w Ustawie z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym. Na
podstawie znowelizowanej ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym Rada Miasta
Ustka w dniu 26.11.2015 r. przyjeta uchwate nr XIllI/132/2015 w sprawie przygotowania projektu
uchwalty ustalajgcej zasady i warunki sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardéw jakosciowych oraz rodzajéw

materiatdw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane.

Spotkanie warsztatowe jest jednym z dziatah partycypacyjnych majgcych na celu wypracowanie
gldwnych zapisdw uchwaly okre$lajgcej zasady sytuowania i standardéw wykonania tablic

reklamowych i urzgdzen reklamowych, obiektow matej architektury oraz ogrodzen.

B TERMIN: 14.11.2017 r., godz. 16:30-20:00
B MIEJSCE: Urzad Miasta Ustka, ul. ks. kardynata Stefana Wyszynskiego 3, sala 101

B UCZESTNICY: w spotkaniu wzieto udziat 17 osob, byli to przede wszystkim mieszkancy Ustki,

przedsiebiorcy oraz przedstawiciele Urzedu Miasta
B MODERATORZY: Matgorzata Patynska, Michat Kazem-Bek — Utila sp. z 0. o.

B CELE SPOTKANIA:

1) przedstawienie narzedzi jakie daje ustawa krajobrazowa oraz uchwata reklamowa,
umozliwiajgcych wprowadzenie tadu przestrzennego w miescie,

2) wypracowanie gtéwnych zapisow uchwaty okreslajgcej zasady lokalizacji i standardéw wykonania

tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, obiektow matej architektury oraz ogrodzen.

PRZEBIEG | GROWNE WNIOSKI ZE SPOTKANIA

Spotkanie rozpoczeta Naczelnik Wydziatu Gospodarki Przestrzennej — Matgorzata Bugajewska.

Przywitata uczestnikéw spotkania i przekazata gtos Moderatorowi spotkania — Matgorzacie Patynskiej.

W spotkaniu w duzej mierze uczestniczyty osoby, ktére braty udziat w warsztacie w dniu 13.11.2017 r.
W zwigzku z powyzszym przypomniane zostaty podstawowe informacje dot. konsultacji, tj.:
harmonogram prac na projektem uchwaty reklamowej, gtéwne informacje nt. ustawy krajobrazowej
oraz zatozenia uchwaty reklamowej. Ponadto przedstawiono podziat miasta na 4 strefy krajobrazowe

i zaprezentowano wyniki pracy uczestnikéw poprzedniego spotkania warsztatowego.

Nastepnie uczestnicy spotkania zostali podzieleni na 4 grupy. Do zadan kazdej z grup nalezato

okreslenie zasad dotyczgcych lokalizacji i standardéw wykonania reklam w poszczegdlnych strefach
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krajobrazowych miasta. Kolejnym etapem byto omowienie rezultatéw pracy warsztatowej oraz

dyskusja dotyczgca przedstawionych propozyciji.
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Wyniki prac - Strefa |

ZAKAZNE

DOPUSZCZALNE

= Telebim

= Reklama przestrzenne, np. wielki mis z lodami, wielkie frytki
= Reklama pneumatyczna

= Billboard przestawny

= Billboard scienny

=  Billboard mobilny

= Citylighty (ze wzgledu na brak miejsca)

= Reklamy na ogrodzeniach

=  Reklamy - flagi

= Reklamy na przystankach

= Reklamy na budynkach

= Reklamy na siatce typu mesh
= Reklama na masztach

kulturalne, sportowo-rekreacyjne

= Parasole/markizy;

budowalne, nie wolnostojace

potykacze o wys. 2 m

= Banery i zmywalne reklamy - w wyjgtkowych sytuacjach - wydarzenia
=  Gabloty; kasetony — ograniczona wielkos¢ i ilos¢

= Reklamy na rusztowaniu — na czas remontu/budowy wytgcznie w trakcie
remontu/budowy + ograniczenie powierzchni jako siatki ochronne —

= Potykacze (kwestia kontrowersyjna — nierozstrzygnieta podczas warsztatow),
wynika to z faktu, ze potykacze mogg mie¢ rézne formy oraz wielkosci np.

= Reklamy wyklejane w oknach z ograniczeniami

Forma reklamy
Stupy
ogtoszeniowe

Dopuszcza si¢
W kluczowych miejscach, np.: skrzyzowaniu
ciggbéw pieszych, placach, mogg by¢ np. tak
ustawiane aby ograniczaty mozliwos¢ wjazdu
samochodom wzdtuz ciggdéw komunikacyjnych
pieszych

Nakazuje sie
Stylistyka dostosowana do zabudowy, matej
architektury; stylistyka jednorodna dla catej strefy

Zakazuje sie

Gabloty Oswietlone, wolnostojgce lub na elewacji budynku Stylistyka dostosowana do zabudowy, matej Reklamowania dziatalnosci niezwigzane;j
(wylacznie przy gastronomii) architektury; stylistyka jednorodna dla catej z obiektem
strefy; okreslona wielko$¢; okreslona ilos¢ - 1
gablota na 1 dziatalno$¢
Wyklejanie w Kolorystyka ograniczona, folia mrozona/mleczna Ograniczenie powierzchni zaklejonej Jaskrawa kolorystyka
oknach

Na rusztowaniu;
siatka budowlana,
ochronna

Na czas remontu. Na siatce mogtaby znajdowac
sie wizualizacja budynku po modernizacji oraz
logo firmy wykonujgcej prace budowlane -
okreslenie % wielkosci logo oraz wizualizacji

Ograniczenie czasowe, ograniczenie powierzchni
reklamowej

Parasole / Markizy

Reklama na lambrekinie, ograniczenie %
powierzchni

Jednolita kolorystyka dla catej strefy
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Doprecyzowanie powyzszych zapisow dla strefy I:

Ut

Reklamy nie mogg przestania¢: ciggdw widokowych, osi widokowych, wejscia do budynkow, otworéw okiennych, bram, charakterystycznych
elementéw budynku (np. gzymsy, parapety, okiennice).

Reklamy mogg by¢ stosowane w ciggach komunikacji piesze;j.

Zakazuje sie umieszczania reklam na: drzewach, budowlach i urzgdzeniach miejskiej infrastruktury technicznej (latarniach, stupach linii
elektroenergetycznych, transformatorach, skrzynkach telekomunikacyjnych, energetycznych, gazowych, itp.), urzadzeniach infrastruktury
drogowej, na ogrodzeniach oraz tymczasowych obiektach budowlanych.

Dopuszczalna kolorystyka oraz typografia reklam w obrebie jednego budynku — kolorystyka powinna by¢ stonowana - ograniczona ilos¢ kolorow,
typografia powinna nawigzywaé do stylu budynku.

Reklamy nie mogg odbija¢ swiatta, razi¢ zbyt intensywng kolorystyka, zakazuje sie projekcji swietlnej.

Nosniki reklamowe ptaskie moga by¢ zainstalowane na elewacji budynku.

Zainstalowanie reklamy na danym budynku mozliwe jest tylko dla dziatalnosci prowadzonej w tym budynku.
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Rozmieszczenie reklam i szyldéw wskazane przez grupe:
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Strefa ll

RODZAJE REKLAM

ZAKAZNE

DOPUSZCZALNE

=  Billboard mobilny
= Billboard przestawny

= Reklamy na rusztowaniu

Reklamy wyklejane w oknach
Reklama pneumatyczna
Telebim

Reklamy na przystankach
Reklamy — flagi

Billboard $cienny
Citylighty

Reklama na masztach
Stupy ogtoszeniowe
Reklamy na budynkach
Reklamy na ogrodzeniach
Potykacze

Forma reklamy

Dopuszcza si¢*

Nakazuje sie

Zakazuje sie

Na oknach Estetyczne

Reklama na przystankach W gablotach

Citylight Jednolite

Stupy ogtoszeniowe Jednolite

Flagi

Pneumatyczne Nie ograniczajgce widocznosci ruchu

pojazdow

Reklama na masztach

Reklama na ogrodzeniach

Bezposredni zwigzek z prowadzong
dziatalnoscia; estetyka

Bilbord scienny

Reklama na budynkach

Estetyczne, zwigzane z dziatalno$cig w
budynku

Telebim

W Scisle okreslonych miejscach,
wskazanych w uchwale np.
ograniczenie w bezposrednim
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Forma reklamy Dopuszcza sie* Nakazuje sie Zakazuje sie
sgsiedztwie okien budynkéw
mieszkalnych; nieucigzliwy dla
otoczenia

Potykacze

Reklamy na siatkach typu MESH Estetyczne

*Przy ustaleniu ostatecznego wyglgdu reklam konieczna jest konsultacja z plastykiem miejskim.

Strefa lll

Strefa Il jest w wiekszym stopniu zréznicowana pod wzgledem funkcji terenowych od pozostatych stref. Swojg lokalizacje majg tutaj obiekty handlowe i ustugowe

(wielkopowierzchniowe sklepy, hurtownie, sktady budowlane, ale takze spotdzielnie mieszkaniowe, zabudowa jednorodzinna i wielorodzinna).
W zwigzku z powyzszym zasadne jest bardziej liberalne podejscie do mozliwosci reklamowania sie przy zachowaniu okreslonych ograniczeh:

RODZAJE REKLAM
ZAKAZNE DOPUSZCZALNE
= Reklama na elewacji budynkéw — zakazuje sie przestanianie catej powierzchni | Poszczegdlne reklamy muszg by¢ dostosowane do danego obiektu
elewacji budynku oraz stosowania zréznicowanych w formie i wielkosci reklam | =  Reklamy na przystankach
= Billboard scienny
= Reklamy wyklejane w oknach
= Citylighty
=  Slupy ogtoszeniowe
=  Reklamy - flagi
= Reklama pneumatyczna
= Reklama na masztach
= Reklamy na ogrodzeniach
= Billboard przestawny
= Reklamy na siatce typu mesh
= Reklamy na rusztowaniu
=  Telebim
=  Billboard mobilny

Forma reklamy Dopuszcza sie Nakazuje sie Zakazuje sie
Flagi Wysokie na fundamencie (obiekty stale | Ograniczy¢ szerokos$c¢ i wysokos¢
zwigzane z gruntem) powinny by¢
dopuszczone tylko dla takich
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Forma reklamy Dopuszcza sie
dziatalnosci jak: sklepy
wielkopowierzchniowych i sktady

budowlane

Nakazuje sie Zakazuje sie

Billboard scienny Dla sklepow wielkopowierzchniowych

(6x3) + zabudowa wielorodzinna

2 standardy wielkosciowe Zabudowa jednorodzinna

(5,04x2,38)
Billboard przestawny Ulice wewnetrzne na terenach Max. 3x6m, min. co 20 m, tylko 2
ustugowych standardy wielkosciowe

Reklama pneumatyczna Uwaga ! Pytanie, czy zabawka z logiem

firmy bedzie traktowana jak reklama?

Ograniczenie czasowe ekspozycji - do
7 dni; do rozwazenia - dopuszczenie
balonéw na duzej wysokosci (nalezy
okresli¢ wysokos¢ zawieszenia nad
ziemig oraz powierzchnig i ilos¢ w
zaleznosci np. od powierzchni terenu

i ilosci dziatalnosci)

Strefa IV

RODZAJE REKLAM

ZAKAZNE

DOPUSZCZALNE

= Billboard mobilny

= Reklamy na rusztowaniach

= Reklamy na ogrodzeniach

= Reklamy na siatce typu mesh

= Billboard przestawny

= Reklamy swietlne i agresywne

=  Telebimy na budynkach, w ciaggu drég, na przystankach

= Reklamy wyklejane w oknach
= Reklama pneumatyczna

= Telebim

= Reklamy na przystankach

= Reklamy - flagi

=  Billboard $cienny

= Citylighty

= Reklama na masztach

=  Stupy ogtoszeniowe

= Reklamy na budynkach

Forma reklamy
Mobilna

Dopuszcza sie

Nakazuje sie Zakazuje sie

Tak

Na ogrodzeniach Okolicznosciowe na sezon letni (reklama

Czas ekspozycji Tak

Utila”
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Forma reklamy
Na budynkach
Przestrzenne — przestawne na
rusztowaniu
Billbordy typu mesh
Telebimy
W witrynach okiennych

Na przystankach

Gabloty + Citylighty
Pneumatyczna

Flagi — maszty, Windery (stata
instalacja)

Flagi — maszty, Windery
(instalacja tymczasowa)

Stupy ogtoszeniowe
Potykacze

3D
Totemy

Pylony
Szyldy

Utila”

Dopuszcza sie
czasowa)
Na szczycie, nie naruszajgc kompozycji
elewagiji

Wolnostojgce, w wyznaczonych miejscach
przez uchwate

Przy ustaleniu dopuszczalnej powierzchni
ekspozycji na witrynie w %

Lokalizacja - 1 z bocznych scian — szczytowa,
podswietlona, ale nie razaca

Lokalizacja - przy ciggach komunikacyjnych,
Scienne, wolnostojgce

Ekspozycja - sezonowo, okolicznosciowo,
obstuga imprez (sezon letni)

Lokalizacja - ograniczona liczba na jedng
nieruchomosc lub na okreslong powierzchnie;

Lokalizacja - W przestrzeni publicznej

i prywatnej, gdzie jest prowadzona dziatalnosé;
mogg informowac o danym wydarzeniu
organizowanym w obiekcie prywatnym np.

0 sympozjum, konferengiji itp.

Lokalizacja - W wyznaczonych miejscach
Lokalizacja - jeden na dziatalno$¢;
umieszczony w takich miejscach, aby nie
kolidowat z ruchem pieszych

Tak

Lokalizacja - jeden przy budynku

z dziatalno$cig ustugowa

Nie

Lokalizacja - tam gdzie jest prowadzona

Nakazuje sie

Forme - ptaska, przestrzennag

Forme - Wolnostojace

Lokalizacje - poziom parteru

Lokalizacja - 1 Sciana boczna -
szczytowa

Gabaryty - Wysokos¢ do 2,50 m,
szerokos$é do 1,50 m

Termin ustawienia powinien byé
doprecyzowany w uchwale

Tres$¢ zwigzana z dziatalnoscig
nieruchomosci. Forma - Czysta,
estetyczna, okreslenie maksymalnych
wymiarow flag

Forma - estetyczne, czyste,
demontowane po imprezie; okreslenie
w uchwale max wymiaréw

Typ, wysokosé, kolorystyka
Forma - wedtug katalogu
dopuszczalnych form

Forma uzgodniona z plastykiem
miejskim, nalezato by okresli¢ max ilo$¢
na dana powierzchnie

Wedtug katalogu w uchwale

Forma zapisana w SIM — Kolor,

Zakazuje sie
Reklam swietlnych, agresywnych

Tak

Instalowania na budynkach, przy
ciggach komunikacyjnych, na
przystankach

Zaklejania wszystkich okien

Zastosowania ostrego $wiatta, telebimu

Zastosowania agresywnych,
jaskrawych, draznigcych kolorow,
pulsacyjnych form,

Lokalizacja - przy ciggu
komunikacyjnym, zabrania sie rowniez
przestaniania budynkoéw i krajobrazu
Przestanianie budynku/krajobrazu

W pasach drogowych

W ciggach komunikacji ogélnej

Zbyt duza liczba obiektéw na matej
powierzchni

Zbyt duza liczba obiektéw na matej
powierzchni

Tak

Zastanianie ciggéw komunikacyjnych,
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Forma reklamy

Dopuszcza sie
dziatalnos¢, jeden szyld na jedng dziatalnos¢

Nakazuje sie
gabaryty, lokalizacja na elewacji - parter
budynku, jednolita forma

Zakazuje sie
bram i okien. Zakaz fluorescencyjnych
form

Billboard staty

Lokalizacja - miejsca wskazane przez Miasto.
Dotyczy dziatalnosci w miescie i bliskim
sgsiedztwie miasta.

Gabaryty oraz parametry sytuowania
okreslone w uchwale

Form - Swietlnych, fluorescencyjnych,
oraz zakaz razacej kolorystyki

Utila”
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Inne uwagi uczestnikéw spotkania:

1)

W stowniczku uchwaty powinny zosta¢ doprecyzowane takie pojecia jak:

= sezon letni — okre$lony w miesigcach

= totem

= pylon

Nalezy zweryfikowa¢, czy ograniczenie mozliwosci sytuowania reklam podmiotéw dziatajgcych
w innych miejscach niz Ustka i gmina Ustka nie jest ograniczeniem swobody dziatalnosci
i konkurencyjnosci firm.

Zdaniem niektérych uczestnikow reklama musi by¢ agresywna, zeby zwracata uwage -
reklamujemy sie po to, aby oddziatywaé na mieszkancow, turystéw - dlatego tez potrzebne sg
reklamy na wjezdzie méwigce o tym, gdzie np. znajduje sie sklep rybny. Alternatywg dla tego typu
reklam moze byé System Informacji Miejskiej, ktdry bedzie wskazywat, gdzie dany obiekt sie
znajduje.

Jeden z uczestnikow zapytat réwniez czy w zwigzku z podjeciem uchwaty reklamowej tracg moc
akty prawne, ktére regulowaty do tej pory kwestie zwigzane z reklamami (np. mpzp), czy zmianie
ulegng tylko zapisy w tych aktach. Konieczne jest zweryfikowanie czy w zapisach uchwaty
uzdrowiskowej jest mowa o reklamie.

Przed rozpoczeciem warsztatéw zostala poruszona kwestia niskiej frekwencji na spotkaniach
oraz konieczno$ci zaproszenia przedsigbiorcéw prowadzacych dziatalnos¢ przy ul. Marynarki
Polskiej. Jednoczesnie zostalo wyjasnione, ze zostaty wykorzystane zrdéznicowane kanaty
informacji.

Pojawita sie takze watpliwos¢ dotyczgca wyznaczenia stref, gdyz w chwili obecnej granica
miedzy | i Il strefg przebiega jedng strong ulicy Beniowskiego, w zwigzku z czym nalezatoby
doprecyzowac zapisy w uchwale reklamowej — czy zapisy majg by¢ takie same dla obu stron
ulicy Beniowskiego. Pani Bugajewska wyjasnita, ze granica strefy | pokrywa sie w granicach
z granicami strefy zabytkowej miasta, ktora zostata ustalona przy porozumieniu z konserwatorem
zabytkdw i tych granic nie bedziemy =zmieniaé. Dodata, Zze watpliwosci zwigzane

z zagospodarowaniem przestrzeni bedg rozpatrywane indywidualnie.

Pani Bugajewska podziekowata wszystkim za przybycie i za owocng prace na warsztacie.
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