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INFORMACJE O SPOTKANIU

B WSTEP:
W dniu 11 wrzesnia 2015 r. weszta w zycie tzw. ustawa krajobrazowa, ktéra wprowadzita szereg
zmian m.in. w ustawie z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym. Na
podstawie znowelizowanej ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym Rada Miasta
Ustka w dniu 26.11.2015 r. przyjeta uchwate nr XIl1/132/2015 w sprawie przygotowania projektu
uchwaty ustalajgcej zasady i warunki sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz rodzajéw
materiatdw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane.
Spotkanie warsztatowe bylo jednym z dziatan partycypacyjnych majgcych na celu wypracowanie
gtdwnych zapiséw uchwaty okreslajgcej zasady sytuowania i standardéw wykonania tablic
reklamowych i urzgdzen reklamowych, obiektéw matej architektury oraz ogrodzen.
B TERMIN: 13.11.2017 r., godz. 16:30-19:30
B  MIEJSCE: Urzad Miasta Ustka, ul. ks. kardynata Stefana Wyszynskiego 3, sala 101
B UCZESTNICY: w spotkaniu wzieto udziat 20 oséb, byli to przede wszystkim mieszkancy Ustki,
przedsiebiorcy oraz przedstawiciele Urzedu Miasta
MODERATORZY: Matgorzata Patynska, Michat Kazem - Bek — Utila sp. z o.0.
CELE SPOTKANIA:
1) przedstawienie narzedzi jakie daje ustawa krajobrazowa oraz uchwata reklamowa,
umozliwiajgcych wprowadzenie tadu przestrzennego w miescie,
2) wypracowanie gtéwnych zapiséw uchwaty okreslajgcej zasady lokalizacji i standardéw wykonania

tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych, obiektéw matej architektury oraz ogrodzen.

PRZEBIEG | GLOWNE WNIOSKI ZE SPOTKANIA

Spotkanie rozpoczeta Naczelnik Wydziatu Gospodarki Przestrzennej — Malgorzata Bugajewska, ktéra
powitata uczestnikéw spotkania oraz przedstawita Panig Jolante Czyzewskg — twoérce projektu
uchwaty reklamowe.
W dalszej czesci spotkania oméwiony zostat harmonogram prac nad projektem uchwaty reklamowej,
a nastepnie przypomniane zostaly informacje nt. ustawy krajobrazowej jako podstawy prawnej do
opracowania uchwaty reklamowej oraz wskazane zostaly gtéwne zatozenia uchwaty reklamowej
dotyczace:

= elementéw, ktére reguluje uchwata (obiekty matej architektury, tablice i urzgdzenia reklamowe,

ogrodzenia),
= obszaréw objety uchwata,

= podmiotéw, ktérych bedzie obowigzywato przestrzeganie zatozen uchwaty.

Nastepnie przedstawiono wyniki prac uczestnikéw spotkania otwartego, ktére odbyto sie w dniu
6 listopada 2017 r.
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Przed przystgpieniem do pracy warsztatowej, uczestnikom zostat zaprezentowany podziat miasta na

4 strefy krajobrazowe:

= STREFA | - obszar ochrony krajobrazu historycznego, czyli obszar Starego Miasta objety
ochrong konserwatorska,

= STREFA Il - obszar ochrony krajobrazu istotnego i gtdwnych ulic wjazdowych, obszar
zabudowany, na ktérym wystepujg obiekty o wysokich wartosciach historycznych,

= STREFA Ill - obszar ochrony krajobrazu lokalnego, strefa zabudowy wielorodzinnej,

= STREFA IV - obszar ochrony krajobrazu przyrodniczego, w tym réwniez obszar strefy

uzdrowiskowe;j.

Po prezentacji rozpoczeta sie krotka dyskusja dotyczgca podziatu miasta na strefy, podczas ktérej

uczestnicy przedstawili swoje pytania, watpliwosci oraz wnioski:

1)

2)

3)

4)

Uczestnicy pytali czy ustawa nakazuje, w jaki sposob miasto powinno zosta¢ podzielone na strefy.
Pani Bugajewska wyttumaczyta, Zze samorzgdy majg prawo decydowania o tym, jakimi czynnikami
bedg sie kierowaty przy podziale na strefy, udzielita rowniez wyjasnien w zakresie
zaproponowanego podziatu naszego miasta.

Co wynika z podziatu miasta na strefy?

Podziat na strefy bedzie regulowat co w poszczegdlnych strefach bedzie dopuszczalne, a co
zakazane tj. sposéb sytuowania, forme, standardy wykonania oraz gabaryty reklam.

Zauwazono, ze Promenada Nadmorska, port, ul. Wczasowa i ul. Chopina sg obszarami gdzie
wystepowanie ,dzikich” reklam jest nagminne i razace. Sg to rejony miasta najczesciej odwiedzane
przez turystoéw i kuracjuszy, dlatego powinny by¢ szczegdinie chronione.

Propozycja aby:

a) wigczy¢ Promenade Nadmorskg do strefy I.

Pierwsza strefa pokrywa sie z granicami obszaru wpisanego do rejestru zabytkéw, ktdrego
charakter wpisuje sie w Stare Miasto, na Promenadzie Nadmorskiej raczej dopuszczalne powinny
by¢ bardziej liberalne formy reklamowania sie, chociazby np. w okresie sezonu. W zwigzku
z powyzszym powstat jeszcze jeden wniosek stworzenia dodatkowej strefy dla Promenady, ktory

réwniez nie do kohca byt zasadny.

b) wydzieli¢ dwie strefy - Stare Miasto i Nowe Miasto

5)

W rezultacie stwierdzono, ze pozostajemy przy IV strefach podziatowych.

Propozycja, aby:

a) rozszerzyc¢ strefe Il o obszar terendéw objetych mpzp ,KWIATOWA C”

b) wigczy¢ planowang obwodnice oraz droge dojazdowg do portu do strefy Il

c) rozszerzy¢ strefe lll o tereny drogi wyjazdowej z miasta na Stupsk

Pani Bugajewska poinformowata, iz ustosunkujemy sie do mpzp oraz jeszcze raz przemyslimy

i zweryfikujemy granice jakimi bedg obwiedzione poszczegdine strefy.
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9)

W zatozeniu spotkania, cze$¢ warsztatowa miata przebiega¢ w podziale na grupy. Na wniosek
uczestnikéw zostata podjeta decyzja o wspdlnej pracy w jednej grupie, co przediozyto sie na
przebieg spotkania, ktére obrato forme dyskusiji.
Na pytanie Moderatora dotyczace typu reklam, ktérych lokalizacja powinna byé zakazana lub
dopuszczona w strefie | uczestnicy odpowiadali w nastepujacy sposaéb:
Przy okreslaniu form reklam zakazanych i dopuszczalnych, nalezy pamieta¢ o tym, ze miasto
Ustka pomimo, ze jest uzdrowiskiem, to na jej terenie prowadzona jest dziatalno$¢ gospodarcza,
ktéra ma istotne znaczenie dla miasta w sezonie. W zwigzku z powyzszym nalezy okresli¢ czas
ekspozycji, dopuszczalne formy reklam, ktére beda dopuszczalne tylko w okresie sezonu ale
réwniez wyznaczenie czasu ekspozycji oraz form reklam poza sezonem.
Nalezy wzig¢ pod uwage, ze niektére obiekty powinny posiadaé informacje kierunkowg na terenie
catego miasta aby turystom tatwo byto do nich trafi¢ — np. budynki o funkcjach kulturalnych,
rekreacyjnych, muzealnych itp.
Informacje tego typu mogg zawierac sie w Systemie Informacji Miejskiej, ktéra bedzie zatgcznikiem
do uchwaty reklamowe;.
Do tej pory nie podjeto wspotpracy z przedsiebiorcami w zakresie ustalania zasad dotyczgcych
reklam, nie zostaty réwniez do tej chwili podjete préby przekazu dobrych praktyk w tym zakresie.
W  zwigzku z powyzszym zostat zlozony wniosek o doinformowanie przedsiebiorcow
z ul. Marynarki Polskiej (ze wzgledu na planowane restrykcyjne zatozenia do uchwaty reklamowej
dotyczgce strefy 1) o prowadzonych konsultacjach - prosba o osobiste doreczenie informacji do
punktéw.
Informacja o konsultacjach zostata przekazana w dniach 15 — 17 listopada. 64 punkty dziatalnosci
gospodarczej potwierdzity, ze zapoznaly sie z trescig informacji zawartej w ulotce, ponadto
udzielono informac;ji ustne;j.
Integralng czescig uchwaty powinien by¢ katalog elementéw dopuszczalnych w poszczegdinych
strefach.

Wskazano zakazane i dopuszczalne formy reklam:

ZAKAZANE:

= Billboard mobilny — przy czym nalezy pamietaé, ze kierowcow nie tamigcych przepiséw ruchu
drogowego, wjezdzajgcych do strefy I, nie mozna bedzie kara¢, poniewaz uchwata reklamowa
nie obejmuje swoim zasiegiem pojazddéw w ruchu. Nalezy doprecyzowac, czy dopuszcza sie
postoj takiego pojazdu na terenie strefy |, jesli tak, to nalezy okresli¢ maksymalny czas jego
postoju)

= Reklama akustyczna — nie wpisuje sie w definicje ustawy z dnia 24 kwietnia 2015 r. o zmianie
niektérych ustaw w zwigzku ze wzmocnieniem narzedzi ochrony krajobrazu, Dz. U. 2015 poz.
774

= Billboard przestawny — nie ma miejsca na tego typu tablice reklamowe — zbyt waskie pasy

drogowe
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Billboard $cienny

Reklamy na przystankach — obecnie nie ma wiat przystankowych i nie zaklada sie, aby
autobusy miaty mozliwos¢ wjazdu do strefy |. Jezeli jednak w przysziosci takie przystanki
powstang, to forma tablic informacyjnych na nich, zostanie okreslona w Systemie Informac;ji
Miejskiej.

Citylight — zbyt mato wolnej przestrzeni pozwalajgcej na ekspozycje danej formy, oraz zbyt
nowoczesna, ktécaca sie z charakterem Starego Miasta forma

Reklama na ogrodzeniach

Reklama na siatce typu mesh

Reklamy na rusztowaniu — ewentualnie dopuszcza sie reklame na siatce z wizualizacjg
obiektu po renowaciji oraz logo firmy wykonujgcej prace budowlane

Reklamy na flagach, chorggwiach

Reklamy wyklejane w oknach, witrynach — tego typu formy mogtyby by¢ dopuszczalne, przy
zatwierdzeniu projektu przez plastyka miejskiego. Jednakze w samej uchwale powyzszy zapis
jest niedopuszczalny.

Reklamy pneumatyczne

Reklamy na budynkach

Telebim, tablice ledowe i inne reklamy swietlne - Stare Miasto powinno by¢ wolne od tego
typu reklam, zaktécajgcych odbidr wizualny zabytkowej czesci miasta

Pylon — brak przestrzeni do sytuowania takich form reklamy, nie wpisuje sie w zabytkowy

charakter strefy

DOPUSZCZALNE:

Totem — informujgcy o prowadzonych dziatalnosciach w danym budynku. Ze wzgledu na

niewielkg przestrzen w strefie I, totem powinien by¢ precyzyjnie umiejscowiony w przestrzeni.

Zaproponowano przyktadowg lokalizacje Totemu przy obiekcie po dawnej komendzie
garnizonu. Bardzo wazne bedzie doprecyzowanie w zapisach uchwaty gabarytéw, ktére bedg
jednolite dla catej strefy dla tej formy reklamy. Zaproponowano aby w zapisie ujg¢ minimalng
ilosci np. trzech form dziatalnosci.

Stupy ogtoszeniowe — stylizowane, z cokotem, dostepne z kazdej strony.

Potykacze (warunkowo) — wytyczne dot. formy, materiatu, gabarytow zawieratyby sie np.
w katalogu stanowigcym zatgcznik do uchwaty. Zaproponowano aby forma dla potykaczy byta
jednolita, podobnie wielko$¢ i materiat np. drewno. Zaletg potykaczy jest to, ze pojawiajg sie
w sezonie, mozna je szybko przemiesci¢ lub schowaé, dodatkowo bedzie tatwiej je
dostosowac do wymagan niz inne formy reklamy.

Gabloty i tablice wiszgce badz stojgce, ktdre mogg zastgpi¢ potykacze; gabloty np.
prezentujgce menu restauracji. Forma i wielkos¢ gablot powinna by¢ réowniez okreslona

i ujednolicona w uchwale
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Podczas spotkania zdania byty podzielone odnosnie stawiania potykaczy oraz gablot.
W przypadku wydarzeh kulturalnych, sportowo-rekreacyjnych oraz instytucji kulturalnych zaktada sie,
ze dopuszczalne bedg nastepujgce formy reklamy:
= Banery
= Zmywalne reklamy na chodnikach
Zakfada sie, ze tego typu reklamy bedg mozliwe przy zatozeniu, Ze zostang one wywieszone na 14 dni
przed wydarzeniem i zostang zdjete w ciggu 3 dni od zakonczenia danego wydarzenia.

6) Podniesiona zostata réwniez kwestia ekspozycji wystaw przedsiebiorcéw — moze to zostac
uregulowane np. poprzez ograniczenie zajecia pasa drogowego.

7) Pojawita sie propozycja, aby po zakohczeniu prac na uchwatg pokaza¢ wizualizacje, jak zmieni
sie Ustka po wprowadzeniu uchwaly, a takze imiennie zaprosi¢ poszczegdélnych przedsiebiorcéw,
aby wskazaé jakie zmiany zajdg i jednoczes$nie ustali¢, jaki powinien by¢ czas na dostosowanie
przestrzeni przez wtascicieli i zarzgdzajgcych poszczegdlnymi nieruchomosciami.

8) Apel o wigczenie sie do prac nad uchwatg reklamowg Radnych Miasta Ustka.

DOKUMENTACJA FOTOGRAFICZNA
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