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Wprowadzenie

Cel konsultaciji spotecznych:

= przedstawienie narzedzi jokie dagje ustawa krgjobrazowa | uchwata reklomowa
do wprowadzenia tadu przestrzennego

» wypracowanie gtownych zapisow uchwaty okreslajgcej zasady lokalizacji i standardow
wykonania tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych, obiektow matej architektury oraz

ogrodzen
Czas trwania dzisiejszego spotkania: 1,5 h
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Plan spotkania

1. Omodwienie harmonogramu prac na projektem uchwaty

2. Przypomnienie informacji nt. ustawy krajobrazowej jako podstawy prawnej do opracowania
uchwaty reklamowej

3. Przedstawienie wynikow prac ze spotkania otwartego

4. Przedstawienie podziatu miasta na strefy krajobrazowe posiadajgce wspolne cechy
funkcjonalno-przestrzenne

5. Wypracowanie gtownych zatozen uchwaty w podziale na strefy krajobrazowe w odniesieniu
do tablic i urzgdzen reklamowych oraz szyldow
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Harmonogram prac nad uchwatilg reklamowqg

Spotkanie otwarte — spotkanie informacyjne dotyczgce uchwaty reklamowej dla Gminy Miasto Ustka
(6.11.2017 r.)

Spotkania warsztatowe dla mieszkancow (13120.11.2017 r.) oraz przedsiebiorcow (141 21.11.2017 r.) -
wypracowanie podstawowych zatozen do projektu uchwaty

Debata publiczna (11.12.2017 r.) — przedstawienie zatozen wypracowanych podczas spotkan
warsztatowych

Uzgodnienie projektu uchwaty z podmiotami wskazanymi w art. 37b pkt. 2 ustawqg o planowaniu
I zagospodarowaniu przestrzennym (30 dni)

Debata publiczna (styczen 2018) - przedstawienie projektu uchwaty reklamowej uzgodnionego
z wtasciwymi organami

Mozliwos¢ zgtoszenia uwag do projektu uchwaty (styczen-marzec 2018)

Opracowanie ostatecznej wersji uchwaty reklomowej i przedstawienie Radzie Miasta Ustka (marzec 2018)
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Ustawa krajobrazowa

W dniu 11 wrzesnie 2015 r. weszta w zycie tzw. ustawa krajobrazowa, ktéra wprowadzita szereg
zmian m.in. w Ustawie z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym

Wprowadzita ona mozliwos¢ uchwalenia przez rade gminy uchwaty w sprawie ustalenia zasad
I warunkdw sytuowania obiektdw mate] architektury, tablic reklamowych i urzgdzen
reklomowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standarddow jokosciowych oraz rodzajow
materiatdw budowlanych, z jakich mogg byc¢ wykonane tzw. uchwaty reklamowej

Przyjeta uchwata ma status aktu prawa miejscowego

Na podstawie znowelizowanej ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym Rada
Miasta Ustka w dniu 26.11.2015 r. przyjeta uchwate nr Xlil/132/2015 w sprawie przygotowania
projektu uchwaty ustalajgcej zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic
reklomowych i urzgdzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytdw, standarddw
jakosciowych oraz rodzajow materiatdw budowlanych, z jakich mogg byc wykonane
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Obszar objety uchwatq

» Uchwata dotyczy catego obszaru miasta, z wytgczeniem terendw zamknietych np. terenu
wojskowego

= Uchwata reklamowa moze przewidywac rézne regulacje dla rdznych obszarow miasta
okreslajgc w sposdb jednoznaczny granice tych obszarow
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Kogo obowigzuje uchwata?

= Od dnia wejscia w zycie uchwaty, wszystkie podmioty (przede wszystkim witasciciele
nieruchomosci) zobowigzane sqg przestrzegac jej ustalen

» Rada Miasta okresla termin na dostosowanie istniejgcych w dniu jej wejscia w zycie obiektow
matej architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzgdzen reklomowych do zakazow,
zasad i warunkdw w niej okreslonych, nie krotszy niz 12 miesiecy od dnia wejscia w zycie
uchwaty
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Jakie elementy reguluje uchwata reklamowa?

Obiekty mate] S L@
architektury 7 ¥

Tablice ffR i
i urzgdzenia @ s ® Uchwata
reklomowe & | reklamowad

Ogrodzenia 2




Obiekty matej architektury

Niewielkie obiekty, w szczegdlnosci:
= kultu religiinego, jak: kapliczki, krzyze
przydrozne, figury

= posqgi, wodoftryski i inne  obiekty
architektury ogrodowej

= yzytkowe stuzgce rekreacji codziennej
I utrzymaniu porzgdku, jak: piaskownice,
hustawki,  drabinki,  Smietniki,  stojaki
na rowery




Tablica reklamowa

Przedmiot materialny przeznaczony lub ,
stuzgcy ekspozycji reklamy wraz z jego T %0 @ ' kL

elementami konstrukcyjnymi | zamocowao- DIRG-MAR

niami, o ptaskie] powierzchni stuzgcej ; :?JZE’:;’:{J:S;‘ZTE;‘LZ’."“"°""’°"2_;,- ,
ekspozycji reklomy z wytgczeniem drobnych e i e e
przedmiotdéw codziennego uzytku sz 'Eﬁj’,’:,fcagggag |
wykorzystywanych zgodnie V4 ich ' :

przeznaczeniem.

W szczegdlnosci moze to byc:

= baner reklamowy
= rekloma naklejana na okna budynkow

= reklomy umieszczane na rusztowaniu,
ogrodzeniu lub  wyposazeniu  placu
budowy
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Urzgdzenie reklamowe

lub

materialny przeznaczony
jego

reklamy wraz z
| zAMoCowa-

reklomowa,

Przedmioft
stuzgcy ekspozycji
elementami konstrukcyjnymi
niami, inny niz  tablica
Zz wytgczeniem drobnych przedmiotow
uzytku  wykorzystywanych

codziennego
zgodnie z ich przeznaczeniem
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Tablica reklomowa lubb urzgdzenie
reklomowe informujgce o  dziatalnosci
prowadzonej na nieruchomosci, na ktorej ta
tablica reklomowa lubb urzgdzenie
reklomowe sie znajdujg
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Ogrodzenia

Uchwata moze wskazywac na zakaz umieszczania ogrodzen m.in,
= na terenach zabudowy mieszkaniowej wielorodzinnej
= moze go ograniczyC do obszardow intensywnie zagospodarowanych, stref scistego centrum

» moze uzalezni¢ mozliwosc grodzenia od powierzchni dziatki
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NEGATYWNE ELEMENTY LOKALIZACJA

byt duze i kolorowe banery
byt duze reklamy

Reklama w ogrodzeniu
Zroznicowana wielkosc i wyglgd tablic reklamowych

Nieestetyczne tabliczki informujgce wynajeciu sezonowym
Neony reklomowe
Elementy Swietlne na wjezdzie do miasta

Duze formy reklamowe na wjezdzie do miasta

Brak nawigzania stupow reklamowych do charakteru otoczenia

R6zna forma szyldow

Duza liczba roznych form reklamowych na stupach oswietleniowych
Zbyt wysokie, o réoznych formach ogrodzenia (czesto zaniedbane,
nieremontowane)

Brak ujednolicenia elementdw matej architektury z podziatem na strefy
Istniejgce, mato atrakcyjne potykacze

Wyklejanie witryn

Obce reklamy (reklamy miejsc znajdujgcych sie w innych miastach)
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Wczasowa
Leromskiego
Marynarki Polskiej
Kopernika
Leromskiego
Zeromskiego
Stupska
Dartowska

Dartowska
Marynarki Polskiej

ul. Cisowa
ul. Bulwar Portowy

Plac Dgbrowskiego
ul. Chopina

ul. Bulwar Portowy

ul. Cisowa

Stare Miasto

Gtéwne ulice komunikacyjne

Srédmiescie, Stare Miasto

Stare Miasto
Cate miasto

Nowe dzielnice




Wyniki spotkania otwartego

Problemy zwigzane z przestrzenig reklaomowqg w miescie iich przyczyny

PROBLEMY PRZYCZYNY

=  Reklamy w samochodach =  Brak wytycznych, ktéry pozwalatby na ujednolicenie systemu
informacyjnego obiektow turystycznych oraz brak

= Kartki, kartony, ulotki )
wytycznych w zakresie matej architektury i ogrodzen

=  Wiaty przystankowe
=  Grodzenie prywatnych nieruchomosci

* Niejednolita sezonowa zabudowa

»  Chaos reklomowy =  Brak plastyka miejskiego

= Kakofonia kolorystyczna =  Brak instrumentu regulacyjnego
=  Reklamy niezwigzane z miejscem dziatalnosci = Brak instrumentu regulacyjnego
» Nieprzemyslane umieszczanie reklaom na elewacjach, =  Brak wytycznych w tym zakresie

ogrodzeniach
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STREFY
KRAJOBRAZOWE

W MIESCIE USTKA

E STREFA | - obszar ochrony krajobrazu historycznego

E STREFA.Il - obszar ochrony krajobrazu istotnego | giwnych ulic wyjazdoy

STREFA Il - obszar ochrony krajobrazu lokalnego

STREFA IV - obszar ochrony krajobrazu przyrodniczego

STREFA | - obszar ochrony krajobrazu historycznego

STREFA Il - obszar ochrony krajobrazu istotnego
i gtdwnych ulic wjazdowych

STREFA Il - obszar ochrony krajobrazu lokalnego

STREFA IV - obszar ochrony krajobrazu
przyrodniczego




Reklamy - praca warsziatowa

1. Jakiego typu tablice reklamowe i urzgdzenia reklomowe powinny by¢ zakazane, a jakie
dopuszczalne w poszczegolnych strefach?e

ZAKAZANE DOPUSZCZALNE

Na przygotowanych kartach prosimy w odpowiednie] kolumnie o przypiecie karty
przedstawiajgce] wybrany rodzaj reklamy.
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Billboard scienny Billboard przestawny
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Tablice ledowe/telebimy

To Jest Miejsco Na Twela

tel. 600-828-454
www RekiamaNaTelebimie.pl




Reklaomy na ogrodzeniach Reklamy na siatce typu mesh
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Reklamy - praca warsziatowa

2. Odpowiadajgc na pytania, prosimy okreslic parametry i sposoby sytuowania tablic/urzgdzen
reklamowych.

FORMA

REKLAMY DOPUSZCIZA SIE NAKAZUJE SIE ZAKAZUJE SIE
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Reklamy - praca warsziatowa

3. Prosze zaznaczy¢ na mapie, gdzie powinny znajdowac sie tablice i stupy ogtoszeniowe
w poszczegodlnych strefach
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Szyldy - praca warsztatowa

1. Jakiego rodzaju szyldy powinny by¢ dopuszczalne w poszczegdlnych strefach, a jakie
zakazane?¢

ZAKAZANE DOPUSZCZALNE

Na przygotowanych kartach prosimy w odpowiednie] kolumnie o przypiecie karty
przedstawiqjgce] wybrany rodzaj szyldu.
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Szyld LED
Litery przestrzenne

SAL

FRYZJERSKI

gsanie dzienns | wieczorowe
@ Koloryzacia wiosow
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Szyld na wysiegniku
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Szyldy - praca warsztatowa

2. Odpowiadajgc na pytania prosimy okreslic parametry i sposoby sytuowania szyldow

FORMA

REKLAMY DOPUSZCIZA SIE NAKAZUJE SIE ZAKAZUJE SIE
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Kolejne spotkania

= spotkania warsztatowe w dniach: 20.11.2017 r. oraz 21.11.2017 r. w godzinach 16.30-18.00

» debata publiczna dotyczgca koncepcji tresci uchwaty - w dnivu 11.12.2017 r. w godzinach
16.30-18.00
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