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INFORMACJE O SPOTKANIU

= WSTEP:

W dniu 11 wrzes$nie 2015 r. weszlta w zycie tzw. ustawa krajobrazowa, kidéra wprowadzita szereg
zmian m. in. w ustawie z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym. Na
podstawie znowelizowanej ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym Rada Miasta
Ustka w dniu 26.11.2015 r. podjeta uchwate nr Xlll/132/2015 w sprawie przygotowania projektu
uchwaty ustalajgcej zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardéw jakosciowych oraz rodzajéw
materiatdw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane.

Spotkanie otwarte byto pierwszym z dziatan partycypacyjnych majgcych na celu wypracowanie
gtéwnych zapisow uchwaty okreslajacej zasady lokalizacji i standardéw wykonania tablic reklamowych
i urzgdzen reklamowych, obiektow matej architektury oraz ogrodzen.

® TERMIN: 6.11.2017 r., godz. 16:30-19:00
B MIEJSCE: Urzad Miasta Ustka, ul. ks. kardynata Stefana Wyszynskiego 3, sala 101

B UCZESTNICY: w spotkaniu wzieto udziat 18 osdb, byli to przede wszystkim mieszkancy Ustki
oraz przedstawiciele Urzedu Miasta

B MODERATORZY: Matgorzata Patyriska, Michat Kazem-Bek — Utila sp. z 0. o.
B CELE SPOTKANIA:

1) przedstawienie narzedzi jakie daje ustawa krajobrazowa i uchwata reklamowa do
wprowadzenia tadu przestrzennego,

2) pokazanie dobrych i ztych praktyk sytuowania reklam w miescie,

3) identyfikacja problemoéw, zjawisk negatywnych zwigzanych z estetykg i rozmieszczeniem
tablic reklamowych, urzadzen reklamowych, obiektéw matej architektury oraz ogrodzer na
terenie miasta.

PRZEBIEG SPOTKANIA

Spotkanie rozpoczat Wiceburmistrz Miasta Ustka - Bartosz Gwdzdz-Sproketowski, ktéry powitat
uczestnikdw spotkania oraz zaznaczyt, ze Miastu zalezy na tym, aby uchwata reklamowa zostata
wypracowana wspolnie z mieszkancami i osobami prowadzgcymi w nim swojg dziatalno$¢
gospodarczg. Tym samym zachecit do wigczenia sie do prac zaréwno podczas spotkania otwartego,
jak i zblizajgcych sie spotkan warsztatowych

W dalszej czesci spotkania oméwiony zostat harmonogram prac nad projektem uchwaty reklamowej,
a nastepnie przedstawione zostaty gldwne informacje dotyczace ustawy krajobrazowej jako podstawy
prawnej do opracowania uchwaty reklamowej. Przedstawione zostaly zatozenia i skutki podjecia
uchwaty reklamowej, miedzy innymi:

= elementy, ktére reguluje uchwata (obiekty matej architektury, tablice i urzgdzenia reklamowe,

ogrodzenia),
= obszar objety uchwatg,
= podmioty, ktére obowigzuje przestrzeganie zatozen uchwaty,
= zasady i warunki sytuowania oraz gabaryty i standardy jakosciowe, rodzaje materiatow

budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane poszczegdlne elementy objete uchwata.
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Wskazane zostato, e uchwata daje mozliwo$¢ (nie jest to obowigzek) pobierania optat za
umieszczenie reklam, a takze nakfadania kar pienieznych za niedostosowanie sie do zapiséw
uchwaty.

W dalszej czesci spotkania przedstawione zostaty dobre i zte praktyki dotyczgce ekspozycji reklam
w miescie. W pierwszej kolejnosci oméwione zostaty przyktady pokazujgce jak wyglada przestrzeh
naszego miasta, a nastepnie przedstawione zostaty rowniez przyktady reklam w innych miastach,
ktére negatywnie wptywajg na postrzeganie krajobrazu miejskiego.

W celu przyblizenia dobrych przyktadéw oraz minimalizowania negatywnego wptywu reklam na
przestrzen miejska, pokazane zostaty dwa filmy ukazujgce miasto Wroctaw oraz Rybnik przed i po
dostosowaniu si¢ do zapiséw uchwaty reklamowej.

Po prezentacji rozpoczeta sie krétka dyskusja wsréd uczestnikdw spotkania dotyczgca ich
spostrzezeh zwigzanych z planowang do wprowadzenia uchwatg reklamowg. Ponizej znajdujg sie
gtéwnie wnioski i sugestie zgtoszone przez uczestnikow spotkania:

1) wydtuzajgcy sie czas przystgpienia do prac nad uchwatg reklamowg w naszym miescie - uchwata
nr XII/132/2015 Rady Miasta Ustka, w sprawie przygotowania projektu uchwatly ustalajgcej
zasady i warunki sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow materiatéw
budowlanych z jakich mogg by¢é wykonane, ktéra zostata podjeta w dniu 26 listopada 2015 r.
Natomiast catkowite jej egzekwowanie bedzie mozliwe w 2019 r. po uptywie minimalnego okresu

dostosowawczego do jej zapisow dla przedsiebiorcow oraz wiascicieli nieruchomosci i obiektow,
2) brak egzekwowania naruszen, jakimi s3a: nielegalne rozpowszechnianie plakatéw, ulotek,

informacji prywatnych rozmieszczanych na stupach ogtoszeniowych, $mietnikach, w witrynach
sklepowych, w oknach prywatnych posesji oraz na ogrodzeniach. Brakuje skutecznych narzedzi
do naktadania kar, ktére zminimalizowaty ten proceder. Istnieje obawa, ze mimo wprowadzenia

uchwaty reklamowej sytuacja nie ulegnie poprawie,

3) brak skoordynowanych dziatan zwigzanych z utrzymaniem Kkontroli i porzadku nad
rozmieszczanymi reklamami — czesto informacje wiszg kilka miesiecy, sg nieaktualne i wygladajg
nieestetycznie,

4) brak ustalen co do gabarytéw ogrodzen — podano tu przyktad ogrodzenia przy ul. Wczasowej
nieopodal Traktu Solidarnosci. Wskazano, ze w réznych strefach miasta zapisy jakie miatyby sie
znalez¢ w uchwale reklamowej dotyczace ogrodzeh mogg sie rézni¢ np. warto zachowaé¢ dawne,

kute ogrodzenia, bgdz tez zastosowac¢ zywoptoty,

5) zacieranie sie granic pomiedzy szyldem a reklamg — problem wielkosci szyldow. Czesto
informacje o prowadzonej dziatalnosci przyjmujg forme ekspansywnej, zbyt kolorowej
i chaotycznej reklamy,

6) podzielone zdania co do rozmieszczania oraz formy reklam, szyldéw i tabliczek informacyjnych —
czes¢ uczestnikdw uwazata, ze dzieki kolorowym reklamom i szyldom miasto zyje. Wypowiedzi
drugiej grupy wskazywaty na to, ze przestrzen moze by¢ réwnie barwna i ciekawa bez reklam —
wszystko zalezy od jej zagospodarowania np. odnowienie zniszczonych budynkdéw, kolorowych
elewaciji, wykorzystania zieleni oraz elementéw matej architektury. Podzielone byty zdania co
do form i kolorystyki — czes¢ mieszkancéw uwazata, ze wystarczg mate, wpisujgce sie
w przestrzen szyldy z rozpoznawalnym logo firmy. Druga grupa preferowata kolorowe szyldy,

ktére odrézniatyby sie jedne od drugich formg i kolorystykg dla lepszej ich zauwazalnosci,
Jednoczeénie jeden z uczestnikow spotkania zauwazyt, ze Ustka jest na tyle matym miastem, ze

nie potrzebne sg drogowskazy czy reklamy wskazujgce droge np. do sklepu. Jego zdaniem Ustka
powinna by¢ miejscem, w ktérym reklamy nie przyttaczajg, nie znajdujg sie w centrum, dzieki
czemu osoby odwiedzajgce to miejsce bedg teskni¢ za tym krajobrazem. Uczestnik zwrécit
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rébwniez uwage na to, ze brak reklam wcale nie powoduje zmniejszenia zainteresowania
dziatalno$cig gospodarcza, w szczegdlnosci w dobie internetu, gdzie kazda zainteresowana

osoba sprawdza wczes$niej miejsce, do ktérego sie udaje,

7) uchwata powinna okresli¢ obszary oraz zasady przypisane tym obszarom, dotyczace sytuowania
oraz form, materiatow i gabarytéw reklam, szyldéw, ogrodzen oraz elementoéw matej architektury .
Zaproponowano wyodrebnienie w miescie stref specjalnych, takich jak np:

- Promenada Nadmorska — cze$¢é mieszkancow uwazata, ze liczba oraz forma reklam jest
zrobwnowazona, ze nie ma w tym miejscu przyttaczajacej liczby szyldéw, potykaczy oraz
reklam

- Stare Miasto, gdzie wprowadzenie zasad ksztattujgcych tad przestrzenny jest istotny, ze
wzgledu na zbyt duzg liczbe, nadmiar form i chaotyczna lokalizacje reklam i szyldow, przez

ktére miasto traci na atrakcyjnosci,
8) problem stanowi réwniez nieprecyzyjny przekaz informacji turystycznej — jako przyktad podano

Dom Wczasowy Perta, ktérego adresem ewidencyjnym jest Przewioka, natomiast na reklamach

widnieje adres ul. Wczasowa 20 w Ustce,
9) wskazano rowniez, ze uchwata powinna regulowa¢ zasady sytuowania i parametry sezonowej

matej architektury,
10) nieatrakcyjne reklamy w oknach i budynkach, takze mieszkalnych oraz banery miedzy drzewami.

Warto takze zwréci¢ uwage, ze nie zawsze we wszystkich strefach poszczegdlne elementy
powinny wyglagda¢ tak samo — jako przyktad zostata podana ul. Dartowska, gdzie stupy
ogtoszeniowe stylizowane sg na elementy starego miasta, co nie wpisuje sie w nowoczesny

wizerunek tej ulicy,
11) propozycja aby plastycy, architekci miejscy byli wigczeni w tworzenie nowego wizerunku miasta,
12) wniosek o pofgczenie grupy mieszkancow z grupg przedsiebiorcow na spotkaniach

warsztatowych oraz apel o zaangazowanie radnych w spotkania z mieszkancami
Uczestnicy spotkania zadali réwniez pytanie dotyczgce celu podjecia uchwaty reklamowej.

Padta w zwigzku z tym sugestia, ze uchwata moze by¢ odebrana przez mieszkancow
i przedsiebiorcéw, jako narzedzie do pozyskania dodatkowych wplywoéw do budzetu Miasta.
W tym temacie zajat stanowisko Wiceburmistrz Miasta Ustka, odpowiadajgc, ze bedg to
niewielkie optaty np. reklama o powierzchni 4 m?, to koszt 1200 zt za caty rok ekspozycji.
Nadmienit, ze gtdwnym argumentem przemawiajgcym za wprowadzeniem uchwaty
reklamowej w naszym miescie nie jest czynnik finansowy, ale tad przestrzenny, ktory dzieki
zapisom uchwaty bedzie mozliwy do osiggniecia.

Druga cze$¢ spotkania miata charakter warsztatowy. Uczestnicy zostali podzieleni na 3 zespoly.
Kazdy zespot miat za zadanie wspoélne wypracowanie odpowiedzi na nastepujace pytania:

1) jakie elementy wplywajg negatywnie na estetyke przestrzeni miejskiej? Gdzie sg one
umiejscowione?

2) Jakie sg gtéwne problemy zwigzane z przestrzenig reklamowg w miescie? Jakie moga by¢
przyczyny wystepowania tych probleméw?

Ponizej znajdujg sie wyniki pracy poszczegdlnych zespotow.

WYNIKI PRACY WARSZTATOWEJ
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ELEMENTY NEGATYWNIE WPLYWAJACE NA ESTETYKE PRZESTRZENI MIEJSKIEJ

NEGATYWNE ELEMENTY LOKALIZACJA

Zbyt duze i kolorowe banery

ul. Wczasowa
ul. Zeromskiego

ul. Cisowa
ul. Bulwar Portowy
= Tablice reklamowe — zr6znicowana wielko$¢ ul. Kopernika
= Nieestetyczne tabliczki informacyjne ul. Zeromskiego
mieszkancow o wynajmie sezonowym ul. Chopina

ul. Bulwar Portowy

Neony reklamowe

ul. Zeromskiego

Zbyt duze reklamy
Banery reklamowe
Reklama w ogrodzeniu

ul. Marynarki Polskiej
Promenada Nadmorska
Plac Dabrowskiego

Elementy Swietlne na wjezdzie do miasta

ul. Stupska
ul. Dartowska

Stupy reklamowe powinny nawigzywaé¢ do
charakteru otoczenia

ul. Dartowska
Stare Miasto

Wyklejanie witryn
Obce reklamy (reklamy miejsc znajdujgcych
sie w innych miastach)

ul. Limanowskiego

Duze formy reklamowe na wjezdzie do
miasta

ul. Cisowa

Rézna forma szyldéw

ul. Marynarki Polskiej

Duza liczba r6znych form reklamowych na
stupach oswietleniowych

Gtéwne ciggi komunikacyjne

Zbyt wysokie, o réznych formach ogrodzenia
(czesto zaniedbane, nieremontowane)

Srédmiescie, Stare Miasto

Brak ujednolicenia elementéw matej
architektury z podziatem na strefy

Stare Miasto
Nowe dzielnice

Istniejgce, mato atrakcyjne potykacze

Cate miasto

PROBLEMY ZWIAZANE Z PRZESTRZENIA REKLAMOWA W MIESCIE | ICH
PRZYCZYNY

PROBLEMY PRZYCZYNY

Reklamy w samochodach

Kartki, kartony, ulotki

Wiaty przystankowe

Grodzenie prywatnych nieruchomosci
Niejednolita sezonowa zabudowa

Brak wytycznych, ktére pozwalatyby na
ujednolicenie systemu informacyjnego
obiektow turystycznych oraz brak
wytycznych w zakresie matej architektury
i ogrodzen

Chaos reklamowy

Brak plastyka miejskiego

Kakofonia kolorystyczna

Brak instrumentu regulacyjnego

Reklamy niezwigzane z miejscem
dziatalnoSci

Brak instrumentu regulacyjnego

Nieprzemyslane umieszczanie reklam na
elewacjach, ogrodzeniach

Brak wytycznych w tym zakresie
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