Projekt ,,Uchwaty reklamowej”
dla Gminy Miasto Ustka

Spotkanie otwarte

Matgorzata Patynska
6.11.2017 r. Michat Kazem-Bek




Wprowadzenie

Cel konsultacji spotecznych:

" przedstawienie narzedzi jakie daje ustawa krajobrazowa i uchwata reklamowa
do wprowadzenia tadu przestrzennego

= pokazanie dobrych i ztych praktyk sytuowania reklam w miescie

" wypracowanie gtdwnych zapisow uchwaty okreslajgcej zasady lokalizacji i standardow wykonania tablic
reklamowych i urzgdzen reklamowych, obiektow matej architektury oraz ogrodzen

Czas trwania dzisiejszego spotkania: 1,5 h
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Plan spotkania

Przedstawienie podstawy prawnej opracowania uchwaty reklamowej tzw. ustawy krajobrazowej
Zatozenia uchwaty reklamowej — co podlega regulacjom

Dobre i zte przyktady dotyczgce przestrzeni w miescie, w tym rozmieszczenia reklam

B~

|dentyfikacja problemodw, zjawisk negatywnych zwigzanych z estetykg i rozmieszczeniem tablic
reklamowych, urzgdzen reklamowych, obiektow matej architektury oraz ogrodzen
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Harmonogram prac nad uchwatg reklamowa

Spotkanie otwarte — spotkanie informacyjne dotyczgce uchwaty reklamowej dla Gminy Miasto Ustka (6.11.2017 r .)

Spotkania warsztatowe dla mieszkancow (13 i 20.11.2017 r .) oraz przedsiebiorcow (14 i 21.11.2017 r .) —
wypracowanie podstawowych zatozen do projektu uchwaty

Debata publiczna (11.12.2017 r.) — przedstawienie zatozen wypracowanych podczas spotkan warsztatowych

Uzgodnienie projektu uchwaty z podmiotami wskazanymi w art. 37b pkt. 2 ustawg o planowaniu
| zagospodarowaniu przestrzennym (30 dni)

Debata publiczna (styczen 2018) — przedstawienie projektu uchwaty reklamowej uzgodnionego
z wlasciwymi organami

Mozliwos¢ zgtoszenia uwag do projektu uchwaty (styczen-marzec 2018)

Opracowanie ostatecznej wersji uchwaty reklamowej i przedstawienie Radzie Miasta Ustka (marzec 2018)
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Ustawa krajobrazowa

W dniu 11 wrzesnie 2015 r. weszta w zycie tzw. ustawa krajobrazowa, ktora wprowadzita szereg
zmian m.in. w Ustawie z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym

Wprowadzita ona mozliwos¢ uchwalenia przez rade gminy uchwaty w sprawie ustalenia zasad i
warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich
mogg byC wykonane tzw. uchwaty reklamowej

Przyjeta uchwata ma status aktu prawa miejscowego

Na podstawie znowelizowanej ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym Rada Miasta
Ustka w dniu 26.11.2015 r. przyjeta uchwate nr Xlll/132/2015 w sprawie przygotowania projektu
uchwaty ustalajgcej zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i
urzgdzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardow jakosciowych oraz rodzajow
materiatdw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane
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Skutki wprowadzenia uchwaty reklamowej

Przyjecie uchwaly reklamowej daje gminie mozliwos¢:
= ochrony krajobrazu kulturowego i przyrodniczego

= wptywania na wyglad przestrzeni miejskiej nie tylko na terenach nalezacych
do gminy

= wprowadzenia zakazu lokalizacji np. reklam w okreslonych miejscach
" nakazania dostosowania istniejgcych obiektow do nowych wymagan
= zastosowania instrumentéw finansowych, to jest opfat i kar pienieznych za umieszczanie reklam

Z dniem wejscia w zycie uchwaty reklamowej tracg moc ustalenia planow miejscowych dotyczgce reklam,
ogrodzen i matej architektury
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Obszar objety uchwata

= Uchwata dotyczy catego obszaru miasta, z wytgczeniem terendw zamknietych np. terenu wojskowego

= Uchwata reklamowa moze przewidywac rozne regulacje dla roznych obszaréw miasta okreslajgc w
sposob jednoznaczny granice tych obszarow
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Kogo obowigzuje uchwata?

= Od dnia wejscia w zycie uchwaty, wszystkie podmioty (przede wszystkim wiasciciele nieruchomosci)
zobowigzane sg przestrzegac jej ustalen

= Rada Miasta okresla termin na dostosowanie istniejgcych w dniu jej wejscia w zycie obiektow matej
architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych do zakazow, zasad i warunkow
w niej okreslonych, nie kréotszy niz 12 miesiecy od dnia wejscia w zycie uchwaty
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Jakie elementy reguluje uchwata reklamowa?

Uchwata
CIEIE!




Niewielkie obiekty, w szczegolnosci:

kultu religiinego, jak: Kkapliczki, krzyze
przydrozne, figury

posagi, wodotryski i inne obiekty architektury
ogrodowej

uzytkowe stuzgce rekreacji codziennej
| utrzymaniu porzadku, jak: piaskownice,
hustawki, drabinki, smietniki, stojaki
na rowery




Tablica reklamowa

Przedmiot materialny przeznaczony lub stuzgcy
ekspozycji reklamy wraz z jego elementami I“;ﬁ%m =20 @ I
konstrukcyjnymi i zamocowa-niami, o ptaskie;j e N
powierzchni stuzgcej ekspozycji reklamy z e
wytgczeniem drobnych przedmiotow codziennego |

uzytku  wykorzystywanych zgodnie z ich
przeznaczeniem.

W szczegodlnosci moze to byc:
= baner reklamowy
= reklama naklejana na okna budynkow

= reklamy umieszczane na rusztowaniu,
ogrodzeniu lub wyposazeniu placu budowy
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Przedmiot materialny przeznaczony lub stuzgcy
ekspozycji reklamy wraz z jego elementami
konstrukcyjnymi i zamocowa-
niami, inny niz  tablica reklamowa,

Z wytgczeniem drobnych przedmiotow
codziennego uzytku wykorzystywanych zgodnie z
ich przeznaczeniem
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Tablica reklamowa lub urzgdzenie reklamowe
informujgce o0 dziatalnosci prowadzonej na

nieruchomosci, na ktorej ta tablica reklamowa lub
urzgdzenie reklamowe sie znajdujg
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Ogrodzenia

Uchwata moze wskazywac na zakaz umieszczania ogrodzen m.in.
" na terenach zabudowy mieszkaniowej wielorodzinnej
" moze go ograniczy¢ do obszaréw intensywnie zagospodarowanych, stref scistego centrum

" moze uzalezni¢ mozliwos¢ grodzenia od powierzchni dziatki
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Obiekty niepodlegajace regulacjom uchwaty

" informacje trwale upamietniajgce osoby,
instytucje lub wydarzenia

* informacje o) charakterze religijnym,
zwigzanym z  dziatalnoscig  kosciotow/
zwigzkow wyznaniowych - o ile tablica/
urzgdzenie reklamowe znajdujg sie
w granicach terendw uzytkowanych jako
miejsca kultu lub dziatalnosci religijnej lub
cmentarzy
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Co moze okresla¢ uchwata reklamowa?

zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic i urzagdzen reklamowych oraz
ogrodzen, czyli okreslenie:

" miejsce usytuowania wzgledem innych obiektow lub istotnych punktéw (np. drog, skrzyzowan,
cmentarzy)

" |okalizacji na budynku (wysokosci usytuowania, odlegtosci od okien, gzymsu)

" sposobu potozenia (np. tego, czy tablice i urzgdzenia reklamowe mogg by¢ prostopadte lub pod kgtem
lica budynku, czy tez muszg by¢ réwnolegte do niego)

" dopuszczalnosci stosowania podswietlenia lub emitowania swiatta

= w przypadku ogrodzen — dokonanie ustalen dotyczgcych azurowosci lub petnosci czy tez pozostawienia
przeswitow (przejsc¢ dla drobnej zwierzyny)
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Co moze okresla¢ uchwata reklamowa?

gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatbw budowlanych, z jakich moga byé

wykonane obiekty matej architektury, tablice i urzadzenia reklamowe oraz ogrodzenia, czyli
okreslenie:

= gabarytow okreslajgcych wymiary w ukladzie wysokosC — dwa wymiary rzutu poziomego,
a w przypadku tablic i urzadzen reklamowych mogg one réwniez dotyczyC grubosci powierzchni
ekspozycyjnej

= standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatbw budowlanych odnoszg sie do substanciji,
z jakiej te obiekty bedg wykonane
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Co moze okresla¢ uchwata reklamowa?

W odniesieniu do szyldéw uchwata moze okresla¢ zasady i warunki ich sytuowania, gabaryty oraz liczbe

szyldow, ktére mogg byC umieszczone na danej nieruchomosci przez podmiot prowadzgcy na niej
dziatalnosc

Ustawa wytgcza w odniesieniu do szyldow mozliwosc¢ okreslania standardow jakosciowych oraz rodzajow
materiatow budowlanych, z jakich mogg one by¢ wykonane
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Co moze okresla¢ uchwata reklamowa?

W odniesieniu do ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych rada gminy moze ustaliC
zakaz ich sytuowania, z wytgczeniem szyldow

Uchwata nie moze wprowadzi¢ zakazu sytuowania obiektow matej architektury
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Optata reklamowa

Opfata dotyczgca tablic i urzgdzen reklamowych, ktéra moze by¢ uchwalona przez Rade Miasta
uiszczana jest przez wiascicieli nieruchomosci, uzytkownikow wieczystych itp.

Czes$¢ zmienna -
zalezna od wielkosci

pola powierzchni

Czes¢ stala - kwota urzgdzenia/tablicy
zryczattowana — nie stuzgcego ekspozycji Opi ata

wiecej niz 2,50 zt reklamy - nie wiecej niz reklamowa

dziennie 0,20 zt od 1 m? pola
powierzchni stuzgcego
ekspozycji reklamy
dziennie
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Optata reklamowa — wyjatki

Z optaty reklamowej zwolnione sa podmioty w nastepujacych przypadkach:

tablica lub urzgdzenie reklamowe nie jest widoczne z przestrzeni dostepnych publicznie
dany nosnik jest szyldem
umieszczenie tablicy lub urzgdzenia reklamowego jest realizacjg prawnego obowigzku

tablica lub urzadzenie reklamowe majg charakter trwatego upamietnienia osoby, instytucji lub
wydarzenia lub religijny, zwigzany z dziatalnoscig kosciotow/zwigzkow wyznaniowych

Utila”



Kara pieniezna

Za umieszczenie tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego niezgodnie z przepisami uchwaty
reklamowej grozi kara pieniezna

Kara pieniezna wymierzana jest w drodze decyzji administracyjnej przez Burmistrza

Jest ona nakfadana na podmiot, ktory umiescit tablice lub urzadzenia reklamowe niezgodnie z
przepisami uchwaty reklamowej bgdz na wiasciciela, uzytkownika wieczystego lub posiadacza
samoistnego nieruchomosci/ obiektu budowlanego, na ktorych umieszczono tablice reklamowg lub
urzgdzenie reklamowe
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Reklamy w Ustce

Brak spdjnosci — rozna forma i wielkosc¢, niska estetyka

fitene W
T

W 75270 i
e, p0E




Reklamy w Ustce

Brak spdjnosci — rozna forma i wielkosc¢, niska estetyka
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Reklamy w Ustce

Brak wkomponowania reklam w otaczajgcg przestrzen, ,agresywna reklama”
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Reklamy w Ustce
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Reklamy w Ustce
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Reklamy w Ustce

Brak wkomponowania reklam w otaczajgca przestrzen
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Reklamy w Ustce

Wymagajgce uporzgdkowania tablice reklamowe na drogach wyjazdowych
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Reklamy w Ustce

Zroznicowane szyldy, brak spojnosci reklam
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Reklamy w Ustce

,Chaos reklamowy”, niska jakosS¢ ekspozycji reklam
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Reklamy w Ustce

,Chaos reklamowy”, niska jakoS¢ ekspozycji reklam na ogrodzeniach
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Inne przykiady reklam, ktéorych nalezy unikac¢

Reklamy pneumatyczne wprowadzajgce chaos w przestrzeni
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Inne przykiady reklam, ktéorych nalezy unikac¢

Reklama na pojazdach
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Inne przykiady reklam, ktéorych nalezy unikac¢

Niejednorodne reklamy i szyldy zastaniajgce cate elewacje budynkow
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Miasto bez reklam...
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Dobre przykiady

Systemy identyfikacji wizualne;




Dobre przykiady

Jednolite szyldy
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Dobre przykiady

Jednolite stupy ogtoszeniowe, citylighty




Dobre przykiady

Jednolite tabliczki informujgce o dziatalnos¢
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Miasto po wprowadzeniu zasad...
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Identyfikacja problemow, zjawisk negatywnych

— praca warsztatowa

1. Jakie elementy wplywajg negatywnie na estetyke przestrzeni miejskiej? Gdzie sg one
umiejscowione?

Negatywne elementy Lokalizacja

2. Jakie sg gtdwne problemy zwigzane z przestrzenig reklamowg w miescie? Jakie mogg byc¢
przyczyny wystepowania tych problemow?

Gléwne problemy Przyczyny
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Kolejne spotkania

= gpotkania warsztatowe dla mieszkancow: w dniach 13.11.2017 r. oraz 20.11.2017 r.
w godzinach 16.30-18.00

= gspotkania warsztatowe dla przedsiebiorcow: w dniach 14.11.2017 r. oraz 21.11.2017 r.
w godzinach 16.30-18.00

= debata publiczna dotyczgca koncepcji tresci uchwaty - w dniu 11.12.2017 r. w godzinach 16.30-18.00
Zgtoszenia na spotkania warsztatowe do 8 listopada 2017 r. w wers;ji:
= elektronicznej na adres: aremelska@um.ustka.pl

= papierowej — na adres Urzedu Miasta, ul. Ks. Kardynata Stefana Wyszynskiego 3. Wypetnione
formularze nalezy ztozy¢ w kopercie opisanej: ,Konsultacje — uchwata reklamowa”.
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Wykorzystane zrodia

» Jak wykorzystac potencjat ,ustawy krajobrazowej”? Instrumenty prawne i propozycje. Przewodnik dla
samorzgdu gminnego, Instytut Metropolitalny, Gdansk 2016

= A. Fogel, Uchwata reklamowa. Przewodnik dla gmin

= Ustawa z dnia 24 kwietnia 2015 r. 0 zmianie niektorych ustaw w zwigzku ze wzmocnieniem narzedzi
ochrony krajobrazu

= Ustawa z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym
" http://krajobrazmojegomiasta.pl/

" http://www.sprzatamyreklamy.org/
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